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STYLE AT HOME EST LA REFERENCE
DECO AU PAYS !

Style at home présente les plus beaux intérieurs
a travers le Canada. Son contenu, inspirant et
accessible, met les derniéres tendances de
I'avant et les produits les plus convoités.

Son équipe de designers et de collaborateurs,
provenant de partout a travers le pays,

a contribué a batir une marque forte et crédible
en matiere de décoration canadienne.
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A SOULIGNER

. de lecteurs multiplateformes

. de lecteurs par édition (magazine imprimé)
. exemplaires en circulation

. abonnés a l'infolettre

. visiteurs uniques par mois

""""""""""" ™ 5 KITCHEN TRENDS THAT MAKE YOUR HOME
LOOK CHEAP (AND WHAT TO DO INSTEAD)

Quebecor Insights | Sources :

TOP STORIES

style at home

/ une déco pancanadienne inspirante,

CANADAS

CREATE A
KITCHEN -
WITH [
. sCHARACTER

e 'WE SHOW
" YOU HOW!
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SIVhﬂml]lIE Q < styleathome ©
TOP STORIES {

. WHERE WERE SHOPPING
: FOR THROW PILLOWS THIS
RING

Ay © PAINT COLOURS THAT
WILL HELP SELL YOUR

HOW TO MAKE YOUR
TOWELS SOFT & FLUFFY

8 TRENDING INTERIOR
DESIGN IDEAS TO UPDATE
YOUR HOME RIGHT NOW

Vividata Automne 2024, Canada total, 14+ / Circulation : données internes, Janvier-juin 2025 / Infolettre : données internes, septembre 2025//
Comscore, Canada total, moyenne visiteurs uniques entre le Ter juillet et 31 décembre 2024 / Médias sociaux: avril 2025

Panione’s

» FEEL-GOOD

COLOUR
OF THE
YEAR

accessible & ludique !

1 HIGH OR LOW.
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style at home

/ la rétérence déco pancanadienne

A ®E D

Femmes PCP* Revenu familial 150 K+ Hypotheque

135 187 115

- T

Extravagantes Aiment regarder

des idées déco
168 154

Stylish

BEST FALL

New
Traditional
BRAVELY
3 COLOURFUL
Naturally
Beautiful

Quebecor Insights | Source: Vividata, Automne 2024, Canada total, 14+, lectorat imprimé.
PCP : Professionnels, cadres, propriétaires d'entreprise. QUEBECOR EXPERTISE MEDIA | 4



styleathome.com

/ la rétérence déco pancanadienne

11K

visiteurs uniques
par mois

13K

vidéos vues
par mois

109K

pages vues
par mois

72 K

de sessions
par mois

PROFIL

DEMOGRAPHIQUE PROVENANCE

Moteur de recherche : 26%
Accés Direct: 22%
Médias sociaux : 8%

ﬁl Femmes

dl IND. 149

AGE APPAREIL

59 %

Mobile

18-34 W 35-54 E55+

Données site web: Google Analytique, moyenne mensuelle du Ter juillet au 31 décembre 2024 | Données visiteurs uniques;
) eurs uniques entre le Terjuillet et 31 décembre 2024 // Médias sociaux: Facebook et Instagram: moyennes des données de a
// Audience: Vividata SCC/numérique printemps 2024, province de Québec franco, 18+

ore, Canada tota
it 2024 a janvier 2025

stylesthome

TOP STORIES

DECORATING & DESIGN
WHERE WE'RE SHOPPING
FOR THROW PILLOWS

THIS SPRING

DECORATING & DESIGN
8 PAINT COLOURS THAT

] WILL HELP SELL YOUR

HOME

| DECORATING & DESIGN
WHAT IS PATTERN

DRENCHING? (+ HOW TO
TRY IT)

LAUNDRY ROOM
HOW TO MAKE YOUR

WELS SOFT & FLUFFY
AGAIN

DECORATING & DESIGN
8 TRENDING INTERIOR

DESIGN IDEAS TO UPDATE
YOUR HOME RIGHT NOW




style at home

/ plateformes sociales

/APROPOS DE \

L'AUDIENCE

100K Q 1634 T Indice 259
Portée Je me tourne vers des
mensuelle m 3504 magazines ou des sites Web

@styleathome 84% 55+ 29% de decorat|on.|nter|egre
pour trouver l'inspiration.

RESEAUX SOCIAUX

Indice 157

51K @ 1834 | 13% J'aime les appareils et les
O' Portée équipements domestiques
m 35-54 innovants.
mensuelle
@styleathome 89 % 554 24%

Indice 177

Je change la décoration de
ma maison aussi souvent
que possible.

QUEBECOR EXPERTISEMEDIA™ |6



ancrages
Y| d'association

Aime s'entourer de beau

Se laisse inspirer par les tendances

g

Recherche des coups de coeur

Dépense pour sa déco

Curieuse et créative
A l'affut des nouveautés

Aime changer de déco

Elégante et sophistiquée

QUEBECOR EXPERTISE MEDIA | 7



CANADA'S

stratégies de contenu Sfeshun

Le marketing de contenu est toujours sous approbation de I'équipe éditoriale

i STYLE NEws

[ L Howe e |

For a fabulous
and functional
home.

Change
in the Wind

The Perfect Paint Colour, Solve

Colou Soerkadesignercuroter,  high oo whies wah wermmeh:

FONCTIONS ERGONOME ET

QUAND @ - ET ACCESSORES DURABILITE
LE FAUTEUIE 7

s,

ol =
Peraulthasdevied s poleti= 1S colours svaioblein fat, cagshel
e

i love. Vo realy congowang, | catinetzan cones Dy
o order

by By vstoem st sl oronine,
it Coloursparkccaor et

CONTENU INTEGRATION CONTENU PUBLIREPORTAGE
COMMANDITE EDITORIALE CO-MARQUE

Association a du contenu Intégration de votre produit Contenu créé par un journaliste Contenu publicitaire
rédactionnel déja existant, pour avec photo dans |'article pigiste, & partir d'un briefde fourni par I'annonceur qui
ses valeurs, sans l'influencer. rédactionnel. Texte sur le 'annonceur. Droit de regard du présente les caractéristiques
Placement publicitaire juxtaposé produit a proximité de la photo. client : 2 rondes d'approbation. et les avantages d'un produit

L o A ou d'une offre.
a l'article. Le contenu doit présenter un intérét

pour les lecteurs et correspondre a
I’'ADN du magazine.

NIVEAU DE CONTROLE DU CLIENT

QUEBECOR EXPERTISE MEDIA | 8



contenu co-marg

/ exemples

—siihome « samsune

-~ §{ish B

I] . SAMSUNG The Serif

Beautiful from every angle

Both rif mal
ast

Finally, a TV.

that looks.

o B
any ing » s
eca e | W2 I %
i

Ex : Samsung Electronics Canada, co-marqué + page commerciale Style at Home x Samsung

styleahome x [
e

=== ROOTED IN
| USTA

i
e

ol o013

Ex : Forestry for the future, co-marqué double page

stylesthome

Style at Home x_Forestry for the future



https://www.styleathome.com/interiors/living-room-and-dining-room/article/samsung-s-the-serif-tv-stylish-by-design
https://www.styleathome.com/interiors/living-room-and-dining-room/article/samsung-s-the-serif-tv-stylish-by-design
https://www.styleathome.com/decorating-design/design/article/wood-rooted-in-sustainability-and-strong-in-structure
https://www.styleathome.com/decorating-design/design/article/wood-rooted-in-sustainability-and-strong-in-structure

marketing par courriel

/ nouveauté! stylezthome

___________________ DECORATING & DESIGN

POURQUOI FAIRE DU MARKETING PAR COURRIEL?

En association avec W 777 =

LOGO CLIENT

Woici le restaurant préfére de
Charlotte Cardin a Paris

= Générer des conversions et des ventes

= Communiquer des événements, des offres et des nouveautés

= Promouvoir des concours et générer des inscriptions

A Lakeside New Build With An Airy Country Charm

Alllttakes is natural materials, light colours, and a few design tweaks.

» Fidéliser |la clientéle et entretenir la relation

umam:ienneléglisedlesalmées
ot P o BANDEAU PUBLICITAIRE
TYPES DE FORMATS ey ooy PERMANENT
.
= Intégration dans l'infolettre éditoriale de Style at Home, a I'achat d’un article co- Fenie vt pou 202000
marqué sur le site web e
* Image + bloc de texte co-marqué, aux mémes formats que les blocs éditoriaux SUIVEZNOUS SUR LES RESEAUX SOCIAUX!

de l'infolettre de la marque
» Logo d‘association de l'annonceur
= Redirection vers un contenu co-marqué sur le site de Style at Home

These Cottage Bedrooms Have Us Dreaming Of Lakeside

passed cclecli colours, and a

= Bandeau publicitaire permanent dans I'infolettre de Style at Home, pour une

durée de 4 semaines Exemple
S ) ) o ) d'intégration dans
= Bandeau publicitaire permanent, statique, cliquable et redirigeant vers le site du une infolettre
client, dans chacune des infolettres hebdomadaires. 12 envois au total éditoriale

QUEBECOR EXPERTISE MEDIA | 10






CANADA'S

Sileathome LN e Carm Pagne
erformante

/ campagne imprimeée

Personnes Exposées a la :
. Impressions
seront rejointes campagne en

2u Canada R publicitaires brutes

1,41 M X 1 fois

= 1,4M
2,12M X 1,32fois = 2,8M
2 2,96M X 1,90fois = 56M

8 14+, lectorat imprimé seulement
e pour 1 publication dans Style at Home
**Estimation faire pour 2 publications dans Style at Home
***Estimation faite pour 4 publications dans Style at Home

QUEBECOR EXPERTISE MEDIA | 12
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/ Style at home

H 2

A18-34 A35-64 Ab6S+
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