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mot de l’édito
CANADIAN LIVING EST LA RÉFÉRENCE CANADIENNE 
POUR VOUS SIMPLIFIER LA VIE !
Véritable assistant personnel, Canadian Living accompagne les 
lectrices dans chaque sphère de leur vie en rassemblant tout ce 
qu’elles doivent savoir en matière de mode, de beauté, de santé 
et de maison. Les recettes testées du magazine sont très 
populaires auprès de nos lectrices.

Le ton accessible, simple, énergique, expérimenté et crédible de 
Canadian Living inspire la confiance.
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/ INSPIRANT

/ DIVERTISSANT 

/ ACCESSIBLE

5 SECTIONS:
 MODE & BEAUTÉ
 VIE & COMMUNAUTÉ
 SANTÉ & MISE EN FORME
 MAISON & JARDIN
 CUISINER & MANGER



canadian living
/ la vie en toute simplicité

Quebecor Insights | Sources : 
Vividata Automne 2024, Canada total, 14+ / Circulation : Données internes, Janvier à juin 2025 / Infolettres : Données internes, septembre 2025.
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À SOULIGNER
• 4,24 M de lecteurs multiplateformes
• 2,6 M de lecteurs par édition (magazine imprimé)
• 192 K exemplaires en circulation
• 83 K abonnés à l’infolettre «What’s new»
• 22 K abonnées à l’infolettre «Health and Wellness»
• 100 K visiteurs uniques par mois*



/ un désir de découverte

Femmes 
PCP*

115

Adorent 
cuisiner

115

Raffolent du 
magasinage

121

Dépensent beaucoup
en cosmétiques

155
Source:
Vividata Automne 2024, Canada anglophone, 14+, lectorat imprimé
*PCP: Professionnels, Cadres ou Propriétaires d’entreprise. QUÉBECOR EXPERTISE MÉDIA     |    4

canadian living

Revenu familial
200 K$ +

136

Passionné(e) par 
les voyages

127 



canadian living
/ un lectorat engagé envers la marque

Propriétaires

1,5 M
914 K

Adorent 
cuisiner

1,6 M
919 K

Adhèrent aux 
programmes de 

récompenses clients

2,1 M
1,2 M

Diplôme 
universitaire 

(baccalauréat et +) 

964 K
551 K

Quebecor Insights | Sources: 
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• Canadian Living

• Chatelaine



745 K
pages vues 
par mois

463 K
de sessions 
par mois

100 K
visiteurs uniques 
par mois

canadianliving.ca

PROFIL 
DÉMOGRAPHIQUE
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/ votre inspiration quotidienne

Femmes

IND. 136

61 K
vidéos vues
par mois

SOURCES: Données site web: Google Analytique, moyenne mensuelle du 1er juillet au 31 décembre 2024 | Données visiteurs uniques: Comscore, Canada total, 
moyenne visiteurs uniques entre le 1er juillet et 31 décembre 2024 // Médias sociaux: Facebook et Instagram: moyennes des données de août 2024 à janvier 2025  // 
Audience: Vividata SCC/numérique printemps 2024, province de Québec franco, 18+

31%

30%

39%

18-34 35-54 55+

ÂGE

Moteur de recherche : 39%
Accès direct : 20%
Médias sociaux : 4%

57 %
Mobile

APPAREIL

PROVENANCE
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canadian living
/ plateformes sociales

59 K
Portée  
mensuelle

38%

44%

18%

55+

35-54

18-34

33%

53%

14%

55+

35-54

18-34

120 K
Portée  
mensuelle

RÉSEAUX SOCIAUX

82%

87 %
@canadianliving

@canadianliving
Indice 133
La publicité influence mes 
décisions d'achat.

Indice 241
J'aime mener un style de vie 
qui impressionne les autres.

Indice 241
Il est important que mon foyer 
soit équipé de la dernière 
technologie.

À PROPOS DE 
L’AUDIENCE

SOURCES: Données site web: Google Analytique, moyenne mensuelle du 1er juillet au 31 décembre 2024 | Données visiteurs uniques: Comscore, Canada total, 
moyenne visiteurs uniques entre le 1er juillet et 31 décembre 2024 // Médias sociaux: Facebook et Instagram: moyennes des données de août 2024 à janvier 2025  // 
Audience: Vividata SCC/numérique printemps 2024, province de Québec franco, 18+

FEMMES

FEMMES
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ancrages
d’association

Inspirant, divertissant, accessible

À l’affût des nouveautés

Curieuse

Fidèle à la marque et très engagée

Audacieuse

Sensible aux enjeux de la société

Sait profiter de la vie, cultive ses hobbys

Gourmande et foodie



contenu développé et endossé 
par l’équipe éditoriale, à partir 
d'un brief de l’annonceur et 
aligné avec ses objectifs de 
communication. 

expertise de contenu 

Canadian Living X Whirlpool

Sous approbation de l’équipe éditoriale, détails des visibilités et de la 
mise en valeur du contenu numérique en annexe.

/ en association de marque 
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expertise de création et de 
développement de contenu 
pertinent permettant de créer de 
l’engagement avec une clientèle 
ciblée. 

association à une marque bien 
établie, reconnue et appréciée 
de sa communauté pour 
bénéficier de la crédibilité et 
de la notoriété de celle-ci.

variété de types de formats 
pour dynamiser les contenus sur 
le site et déclinaison vidéo sur 
TikTok, Instagram et Facebook 
afin de maximiser l’engagement 
avec l’audience

https://www.canadianliving.com/home-and-garden/organization-and-cleaning/article/3-appliances-that-will-simplify-hosting


marketing par courriel
/ nouveauté!
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POURQUOI FAIRE DU MARKETING PAR COURRIEL?

 Générer des conversions et des ventes

 Communiquer des événements, des offres et des nouveautés

 Promouvoir des concours et générer des inscriptions

 Fidéliser la clientèle et entretenir la relation

TYPES DE FORMATS

 Intégration dans l’infolettre éditoriale de Canadian Living, What’s New ou Health & 
Wellness, à l’achat d’un article co-marqué sur le site

 Image + bloc de texte co-marqué, aux mêmes formats que les blocs éditoriaux 
de l’infolettre de la marque

 Logo d’association de l’annonceur 
 Redirection vers un contenu co-marqué sur le site de Canadian Living

 Bandeau publicitaire permanent dans l’infolettre What’s New ou Health & 
Wellness, de Canadian Living, pour une durée de 4 semaines 

 Bandeau publicitaire permanent, statique, cliquable et redirigeant vers le site du 
client, dans chacune des infolettres hebdomadaires. 12 envois au total

En association avec
LOGO CLIENT 

Exemple 
d’intégration dans 

une infolettre 
éditoriale

BANDEAU PUBLICITAIRE 
PERMANENT



opportunités
/ vue d’ensemble

contenu commandité

publireportage

intégration éditoriale

contenu co-marqué

campagne native 
sur les réseaux sociaux

opportunités en marketing de contenu

permanence de plusieurs 
environnements thématiques

formats d'impact créatifs

concours

campagne commerciale

opportunités commerciales
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annexes



CONTENU 
COMMANDITÉ

Association à du contenu 
rédactionnel déjà existant, 
pour ses valeurs, sans 
l’influencer. Placement 
publicitaire juxtaposé à 
l’article.

INTÉGRATION 
ÉDITORIALE

CONTENU 
CO-MARQUÉ

PUBLIREPORTAGE

Intégration de votre produit 
avec photo dans l'article 
rédactionnel. Texte sur le 
produit à proximité de la photo.

Contenu créé par un journaliste 
pigiste, à partir d’un brief de 
l’annonceur. Droit de regard du 
client : 2 rondes d’approbation.
Le contenu doit présenter un intérêt 
pour les lecteurs et correspondre à 
l’ADN du magazine.

Contenu publicitaire
fourni par l'annonceur qui 
présente les caractéristiques 
et les avantages d'un 
produit ou d'une offre.

Le marketing de contenu est toujours sous approbation de l’équipe éditoriale

stratégies de contenu 

NIVEAU DE CONTRÔLE DU CLIENT
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Quebecor Insights | Source : 
Vividata, Automne 2024, Canada, 14+, lectorat imprimé seulement.
*Estimation faite pour 1 parution dans Canadian Living
**Estimation faite pour 3 parutions dans Canadian Living
***Estimation faite pour 6 parutions dans Canadian Living.

/ campagne imprimée

Personnes
rejointes 

au Canada

Exposées à la 
campagne en 

moyenne 

Impressions 
publicitaires brutes

1
 in

se
rt

io
n

*

2,6 M 1 fois 2,6 M

3
 in

se
rt

io
n

s*
*

4,6 M 1,68 fois 7,7 M

6
 in

se
rt

io
n

s*
**

6 M 2,56 fois 15,3 M

7,29
PEB

21,87
PEB

43,74
PEB
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une campagne
performante
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