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CANADIAN LIVING EST LA REFERENCE CANADIENNE
POUR VOUS SIMPLIFIER LA VIE !

Véritable assistant personnel, Canadian Living accompagne les
lectrices dans chaque sphéere de leur vie en rassemblant tout ce
qu’elles doivent savoir en matiere de mode, de beauté, de santé
et de maison. Les recettes testées du magazine sont tres
populaires auprés de nos lectrices.

C real life made simple
11 A( I 141l | 3mdde ‘

LOCA'I'IGNS

. . , . , . , ;s oqe ﬁmwasnﬂs
Le ton accessible, simple, énergique, expérimenté et crédible de L o,
Canadian Living inspire la confiance. "\ \

/ INSPIRANT 5 SECTIONS:

MODE & BEAUTE
/ DIVERTISSANT VIE & COMMUNAUTE
/ ACCESSIBLE

SANTE & MISE EN FORME
. MAISON & JARDIN
CUISINER & MANGER

f ©
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canadian living

/ la vie en toute simplicité
A SOULIGNER

. de lecteurs multiplateformes —
. de lecteurs par édition (magazine imprimé) ¥ @AY 2% s b e
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. exemplaires en circulation - - s
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FASHION & BEAUTY A what's new

SCRUB-A-

POR ONE OF THESE
SENSORIALBATH

i PRODUCTS INTO YOUR

The hottest products TUB. THEN SINK N, LIE
BACK AND RELAX

and the lat
theworld — pyASHION & BEAUTY A essentials

J l S‘ J - 3 o SCENTS O
of greal food! i ™ ADVENTUR = .
*home pecor o b Less concannatet
& HOSTING ] THAN PERFUMES, BOC
INSPIRATION P L ST DELVER A

canadianliving.com

PERFECT FOR WHEN

Canadian
iving

217

ENVELOP YOURSELF
> IN A LIGHT, AIRY

< canadianliving & FRAGRANCE, THESE
HOME & GARDEN v LIFE & RELATIONSHIPS v/ HEALTH & FITNESS v FASHION & BEAUTY v/ ISSUES & BOOKS v

Canadian
Living

WHAT'S NEW FRIENDL Y. MERE ARE

S NE! BATHORIUM
BAKING & DESSERTS
MINI EGGS ARE THE STAR ]
OF THESE 8 DELICIOUS T

POMELD GROVE
SPRING DESSERTS. 2 b

—— WHAT'S NEW ——

BAKING & DESSERTS
MINI EGGS ARE THE
STAR OF THESE 8
DELICIOUS SPRING
DESSERTS

Herat by Mk 42328

=== B3| 00KS

Both functional and stylish,

a windbreaker is the ultimate

HEALTHY RECIPES transitional layering piece for
ICK 8 HEALTHY the spring season and beyond.

AQui
DINNER RECIPE TO TEXT CHRISTINA ZiSKO

RECHARGE AFTER THE
Casual Friday jost got 3 lot more chic!
Palr a buston-down shirt with barrel
oM DR stylejeans (1he denian trend du jour)
8 ESSENTIAL EARLY and block the wind with a lightweight
SPRING GARDENING TASKS Jacket. Too keep the look from being
o0 bid-back, sk on a pair of pups

ENTERTAINING
THIS LIVELY EASTER

GENTREPIECE STARS A
TASTY SPRING VEGGIE

ENTERTAINING

¢ THIS LIVELY EASTER
CENTREPIECE STARS A
TASTY SPRING VEGGIE

BATHORILM el crav B Bt 12

18 | CanamiAN LvivG APRIL 361 CANADIAN Livig APRIL 3835 | 17

DINNER RECIPE TO
RECHARGE AFTER THE

before heading ut the door.

AMS B e 50 £
o o e et s

24| CANADIAN LIWING APRIL 2035
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/ un désir de découverte

ofe
P
Revenu familial

Femmes 200 K$ + Adorent

CP* cuisiner
115 e 115

O

Passionné(e) par Raffolent du Dépensent beaucoup
les voyages magasinage en cosmétiques

127 121 155

Source:
Vividata Automne 2024, Canada anglophone, 14+, lectorat imprimé
*PCP: Professionnels, Cadres ou Propriétaires d'entreprise. QUEBECOR EXPERTISE MEDIA | 4
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/ un lectorat engagé envers la marque

3 S [
op i N

Propriétaires 'Dipl.éme Adorent Adhérent aux

universitaire cuisiner programmes de
1 '5 M (baccalaureat et +) 1 6UI IM récompenses clients
914 K 964 K 9'19K 2, 1M

i 551K 1,2 M

DELICIOUS
DISHES

GRILLEDTO
PERFECTION
T

e Chatelaine

treat yourself
o7 OULTIMATE
HOME

AT-|
PEDICURE

REAP THE BENEFITS Of
THE SEASON'S FRESH
STRAWBERRIES

70+VACATION
PIECES YOU'LL'

NN 7
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canadianliving.ca

/ votre inspiration quotidienne

745 K 463 K | 100K 61K

pages vues de sessions visiteurs uniques

vidéos vues
par mois par mois par mois

par mois

PROFIL
DEMOGRAPHIQUE PROVENANCE

ﬁl Femmes Moteur de recherche : 39%

Accés direct : 20% e
- IND. 136 Médias sociaux : 4%

Canadian
Living

WEAR FOR A WHITER SMALE

BEAUTY

THE RIGHT LIPSTICK TO WEAR FOR
AWHITER SMILE
AGE

DEC 18, 2024

o,

APPAREIL

A 57 %

Mobile

=
L

18-34 m35-54 m55+

SOURCES: Données site web: Google

q

Analytique, moyenne mensuelle du Terjuillet au 31 décembre 2024 | Données visiteurs uniques: Comscore, Canada total,
erjuillet et 31 ¢ mbre 2024 // Médias sociaux: Facebook et Instagram: moyennes des données de aolt 2024 a janvier 2025 //

Audience: Vividata SCC/numérique printemps 2024, province de Québec franco, 18+

moyenne visiteurs uniques entre le 1




canadian living

/ plateformes sociales

RESEAUX SOCIAUX

120K
f Portée
mensuelle

@canadianliving

59 K

L]
O Portée
mensuelle
@canadianliving

FEMMES

82%

FEMMES

87 %

18-34 18%

35-54

55+ 38%

18-34 14%
35-54

55+ 33%

~

A PROPOS DE
L'AUDIENCE

Indice 133

La publicité influence mes
décisions d'achat.

Indice 241

J'aime mener un style de vie
qui impressionne les autres.

Indice 241

Il est important que mon foyer
soit équipé de la derniere
technologie.

QUEBECOR EXPER




ancrages
d’association

Inspirant, divertissant, accessible
A l'affGt des nouveautés

Curieuse

Fidele a la marque et trés engagée
Audacieuse

Sensible aux enjeux de la société

Sait profiter de la vie, cultive ses hobbys

Gourmande et foodie

QUEBECOR EXPERTISE MEDIA | 8



expertise de contenu

/ en association de marque

4

association a une marque bien
établie, reconnue et appréciée
de sa communauté pour
bénéficier de la crédibilité et
de la notoriété de celle-ci.

Of

contenu développé et endossé
par I'équipe éditoriale, a partir
d'un brief de I'annonceur et

aligné avec ses objectifs de
communication.

(oY
Y

expertise de création et de
développement de contenu
pertinent permettant de créer de
l'engagement avec une clientéle
ciblée.

variété de types de formats
pour dynamiser les contenus sur
le site et déclinaison vidéo sur
TikTok, Instagram et Facebook
afin de maximiser I'engagement
avec l'audience

Sous approbation de I'équipe éditoriale, détails des visibilités et de la
mise en valeur du contenu numérique en annexe.

‘Canadianiving.com

Canadian
Living

BY: CANADIAN LIVING

SPONSORED BY Whjl’lpoor

Canadian Living & Whirlpool present )

Hosting just got a whole lot

easier! These three appliances

bring a touch of holiday magic
to cooking, cleaning and every-

thing in between. You can eat,
drink and be merry-and be the

H

host with the most, too.

ave you ever wished for Santa's elves
to take 2 day off and come help you pre-
pare for your holiday dinner? Because,

let’s face it. hosting at thistime of year is no easy
feat It's a jobin itself just to make the check-
list! But this holiday season. Whirlpool®Kitchen
Appliances have you covered with three high-
quality appliances thatlimake food prep, baking
and coaking, as wellas clean-up, atotal breeze,
meaning youll be spending less time in the
kitchen, and more time enjoying the festivities

COOK 1f you can’t tand the thought of cooking wp you let Whirlpool® 24-Inch Dish-
Christmas dinner on your old stove for yet washer with Total Coverage Wash
another pear, now's the time to install the Whirlpool® 30-inch Smart ction and Auto Open Air Dy in
Electric Smart Range with WipeClean™ Coating and Air Cooking ‘Fingerprint Resistant Stainless Steel
Technology. Along with Rapid Preheat, updated smart Features and oven take the wheel. Yes, you still need to

Steam and Self Cleaning eydles, this

sleek appliance baasts the brand's new
‘WipeClean™ Coating—forget using
harsh cleaners or seraping and scrub-
bing your coaktop. Simply wet the sur-
face with water, wait and wipe away
everyday spills with a soft cloth. You
Tmow this remarkable range is a
winning choice because it was voted
‘product of the year by the Canadian
Consumer Survey of Product
Innovation 2025.%

Wil 3 dnch Srmirt Elctric RANGE with
Wipn<war® and A Coshing Tachnalogy,
1, b

TIZ | CANALS ANLIVING DECEMBER 2025

Canadian
Living

] COOL When you'ra hosting 2 erowd, ir's important

H to have a refrigerator that's up to the task

{ of holding your pre-prepped dishes, plus drinks, snacks and

i all your regular essentials. Get family-sized capacity with the

§ Whirlpool® 30 cu. . French Door Refrigerator. Not aaly does
§ ithave an in-door Sltered water dispenser and ice maker with
§ large capacity storage (a definite must-have when it's a fall

§ housal), but this fridge is also huge. Need to store a cake ot
i bowl of punch? [T fit. Large trays of prepared food? They Tl &t
% sixbottles of wine? Theyll £1! Simply adjust the shelving in the
I 30 cubic foot spare to suit your needs, then let the party begin.

‘When things start to wind down
at the end of the night, there's
nothing worse than facing a
house full of dishes when all
you'd really like to do is become
one with your coueh. Getting the
Job done will be:a whole ot easier if

zather and load the dishes, but this
dishwasher will save you the hassle
of rinsing or rewashing items with
stuck-on grime—they 1l come clean
the first time! This Whirlpoal® appli-
ance offers targeted, corner-to-corer
cleaning on all racks, inclnding the
brand’s largest capacity grd Rack
equipped with 13 spray jets.# Now if
that isn't the real MVP of the holiday
hustle, we don't know what is.
Whirpool* 34 drch DS HWASHER with
Total Comarace Wiklh Acton and Aute Open
e iy, S350, whiroocl b

Y AT AR EATRSAY, ST OF 4303 FROPLE BY KANTAR

Rt

Canadian Living X Whirlpool

QUEBECOR EXPERTISE MEDIA
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https://www.canadianliving.com/home-and-garden/organization-and-cleaning/article/3-appliances-that-will-simplify-hosting

marketing par courriel

/ nouveauté!

POURQUOI FAIRE DU MARKETING PAR COURRIEL?

= Générer des conversions et des ventes

= Communiquer des événements, des offres et des nouveautés
= Promouvoir des concours et générer des inscriptions

» Fidéliser |la clientéle et entretenir la relation

TYPES DE FORMATS

= Intégration dans l'infolettre éditoriale de Canadian Living, What’s New ou Health &
Wellness, a I'achat d’un article co-marqué sur le site

* Image + bloc de texte co-marqué, aux mémes formats que les blocs éditoriaux
de l'infolettre de la marque

= Logo d'association de I'annonceur

= Redirection vers un contenu co-marqué sur le site de Canadian Living

= Bandeau publicitaire permanent dans l'infolettre What’s New ou Health &
Wellness, de Canadian Living, pour une durée de 4 semaines

= Bandeau publicitaire permanent, statique, cliquable et redirigeant vers le site du
client, dans chacune des infolettres hebdomadaires. 12 envois au total

Canadian
Living

Here's 2 sneak peck at everything going on at CL this week
une 28, 2025

L e i e | Our Most Delicious Desserts To Make For Canada Day
En association avec From ol cak i cream cest g

LOGO CLIENT

Woici le restaurant préfére de
Charlotte Cardin a Paris

aimo pi, We've Founded up Some of our
1

25 Ways With Corn
une am:ienneléglise des années Wihats more of a summer staple than com?
1800 convertie en maison
patrimoniale & vendre pour 1 300
0005 & Franklin
s risdcn ey, comrbe § y & fu e 20
S el e chartrar ekanc e .
BANDEAU PUBLICITAIRE
PERMANENT

Conde clé en main avec terrasse 3
wvendre 3 Rosemant pour 485 D00%
L ™

pursr e s i wcasbdiend Siesdaber v
.

SUIVEZ-NOUS SUR LES RESEAUX SOCIAUX

8

Wwakly Maal P Juns F-uy §

] B B Y T P

/

Exemple
d'intégration dans
une infolettre
éditoriale h.
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opportunites

/ vue d'ensemble

opportunités en marketing de contenu @ —_— D

contenu commandité

publireportage

intégration éditoriale

CAKKX
<

contenu co-marqueé

campagne native
sur les réseaux sociaux

opportunités commerciales

permanence de plusieurs
environnements thématiques

N

formats d'impact créatifs

concours

CKAX
CAK KX

campagne commerciale

QUEBECOR EXPERTISE MEDIA | 11




dNNEXES




Canadian

stratégies de contenu Living

Le marketing de contenu est toujours sous approbation de I'équipe éditoriale

Canadian
Living

—8— _
:

Save/Splurge
—=LIP OIL=

GG VOURSELF ON! CRACK OPEN THE DELICIOUS POTENTIAL OF
EGGS FOR DINNER.

00010

9 One Step
Wonder

CONTENU INTEGRATION CONTENU PUBLIREPORTAGE
COMMANDITE EDITORIALE CO-MARQUE

Association 3 du contenu Intégration de votre produit Contenu créé par un journaliste Contenu plublicitaire ‘
rédactionnel déja existant, avec photo dans I'article pigiste, a partir d’'un brief de fourni par I'annonceur qui
pour ses valeurs, sans rédactionnel. Texte sur le I'annonceur. Droit de regard du ptrTsente Iets caradclterlsthues
I'influencer. Placement produit a proximité de la photo. client : 2 rondes d'approbation. Fe)ro%su?tvgz gguense ol;Frr]e
publicitaire juxtaposé a Le contenu doit présenter un intérét '
I'article. pour les lecteurs et correspondre a

I’ADN du magazine.
NIVEAU DE CONTROLE DU CLIENT

QUEBECOR EXPERTISE MEDIA | 13
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Personnes
rejointes
au Canada

une campagne

performante

/ campagne imprimee

Exposées a la
campagne en
moyenne

Impressions
publicitaires brutes

2,6 M X 1foi = 2,6M 7,29
, OIS = J PEB
. 21,87
4.6 M X 1,68fois = 7.7M PER
43,74
£ 6 M X 2,56fois = 153M PER

QUEBECOR EXPERTISE MEDIA |
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