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50 véhicules, dont 2/3 électriques*

77K KM parcourus par semaine*

4 340M impressions / 4 semaines** 

Écran numérique mobile

DISPONIBLE EN ACHAT PROGRAMMATIQUE 
SUR REACH DE BROADSIGN ET HIVESTACK

CONVERSION

50 %
affirment que l’affichage numérique 
incite à faire un achat sur le champ.

NOTORIÉTÉ

73 %
perçoivent l’affichage numérique 
de manière favorable.

COUVERTURE URBAINE INÉGALÉE

• Présence dans les quartiers de Montréal RMR, dont les secteurs prisés.

PORTÉE ÉTENDUE

• Misez sur un format exclusif pour une portée élargie.

FLEXIBILITÉ ET CONTEXTUALISATION

• Personnalisez rapidement et facilement votre campagne. 

CRÉATIVITÉ

• Maximisez votre impact en habillant un véhicule de vinyle.

Source: OAAA, New Study Finds Digital Out of Home Advertis ing Surpasses  Other Media in Driving Favourability and Action // Among Consumers , May 2024 // 
DOOH-Difference-Report-2022_Sightline //*Selon Taxelco, 19 véhicules 100 % électriques et 15 hybrides rechargeables, mai 2024.  **Auditées  par COMMB. 

/ Une exclusivité Québecor Affichage pour faire voyager votre marque 
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PERFORMANCE POINTS FORTS

PRODUITOFFRE

Écran double-face LCD haut de gamme

8
sec.

6 Insertions



CONTACTEZ-NOUS
POUR UNE EMPREINTE À LA BONNE PLACE

QUÉBECOR EXPERTISE MÉDIA

Test de 
distance

PortefolioGuide 
créatif

montreal@quebecormedia.com toronto@quebecormedia.com

https://quebecorexpertisemedia.com/fr/contact-2
https://testdedistance.quebecorexpertisemedia.com/
https://quebecorexpertisemedia.com/wp-content/uploads/2023/08/Portefolio-creativite-Quebecor-affichage-2022.pdf
https://quebecorexpertisemedia.com/wp-content/uploads/2020/12/Quebecior_trousse-media_affichage_Guide-creatif-affichage.pdf
mailto:montreal@quebecormedia.com
mailto:toronto@quebecormedia.com



