CIBLAGE



Pour maximiser vos campagnes publicitaires

+ 15 000
Données sociodémographiques variables

(ex: age, genre, propriétaires, familles, etc.) I""l
Profils de consommation

(ex: intention d'achats, de recherche, types d'achats, dépenses par ménage, etc.)

Données psychographiques et comportementales

(fréquence d'achats, comportements en ligne, valeurs et croyances, personnalités, styles de vie,
intéréts et passions, motivations et besoins, etc.)

”~ L] L]
Géolocalisation
(inventaire par ville, par arrondissement, par adresse, dans un rayon x ou un polygone, autour
d'un point donné, d'un événement ou d'un commerce).

CIBLAGE ILLIMITE VIA NOTRE PLATEFORME INTEGREE CONNECTE

3 OPTIONS DE CIBLAGE DES MEILLEURS EMPLACEMENTS

= Spécifique : Sélection spécifique et stratégique, en fonction des besoins et des objectifs identifiés.
» Géo-ciblé : Sélection dans un secteur ciblé.
» Générale : Sélection par marché, basée sur le nombre de PEB.

Sources : Statistique Canada, Opticks de Numéris d'Environics Analytics et Vividata.



CONTACTEZ-NOUS

POUR UNE EMPREINTE A LA BONNE PLACE

QUEBECOR EXPERTISE MEDIA
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https://quebecorexpertisemedia.com/fr/plateformes/affichage
https://testdedistance.quebecorexpertisemedia.com/
https://testdedistance.quebecorexpertisemedia.com/
https://quebecorexpertisemedia.com/wp-content/uploads/2023/08/Portefolio-creativite-Quebecor-affichage-2022.pdf
https://quebecorexpertisemedia.com/wp-content/uploads/2020/12/Quebecior_trousse-media_affichage_Guide-creatif-affichage.pdf
https://quebecorexpertisemedia.com/wp-content/uploads/2020/12/Quebecior_trousse-media_affichage_Guide-creatif-affichage.pdf
mailto:montreal@quebecormedia.com
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