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style at home

/ une déco pancanadienne inspirante, accessible & ludique !

Des conseils d'experts toujours au fait des derniéres tendances, des aménagements
inspirants pour permettre aux lecteurs de réaliser leurs habitats de réves.
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« 2352 000 lecteurs multiplateforme
* 1191000 lecteurs pour I'imprimé

« 76 090 exemplaires (circulation)
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Lectorat masculin Lectorat féminin Lectorat Ontario Visiteurs

33 % 67 % 47 %

Québecor Insights

Sources : Vividata, Automne 2021, Canada total, 14+ / Profil : Canada anglophone, 14+, version imprimée/ Circulation : Données
internes, Juin 2022 / Médias sociaux : Novembre 2022 / Numérique : Google Analytics, moyenne mensuelle - Ter mai 2022 et 31
octobre 2022, Comscore, visiteurs unigques, moyenne mensuelle Ter mai 2022 et 31 octobre 2022 / Infolettres novembre 2022
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27 806 abonnés

pages vues par mois
visiteurs uniques par mois
abonnés Pinterest
abonnés Instagram
abonnés Facebook

QUEBECOR

2



style at home

/ la rétérence déco pancanadienne

A ®E D

Femmes PCP Revenus 150 k +

155 126

Hypotheque

117

- T

Est Aiment regarder

extravagant des idées déco

125 121

Source : Vividata, Automne 2021, Canada anglophone, 14+, lectorat imprimé. QUEBECOR | 3
PCP : Professionnels, cadres, propriétaires d'entreprise.



style at home

/ une source inégalée pour des idées déco
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Femmes Toujours a la Aime recevoir
18-34 ans recherche de a la maison

nouvelles idées
de décoration

143 132 109 101
121 127 105 926

Intéressé
par les arts

e Style at Home

e House & Home

Québecor Insights :
Sources: Vividata, automne 2021, Canada anglophone, T14, lectorat imprimé et numérique.




mot de la rédactrice

STYLE AT HOME EST LA REFERENCE DECO
PANCANADIENNE !

Style at home présente les plus beaux intérieurs a travers tout
le pays. Le contenu est inspirant et accessible, en plus de
présenter les dernieres tendances et les produits les plus
convoités. Son équipe de designers et de

collaborateurs, provenant de toutes les provinces, a contribué a
batir une marque forte et crédible en matiere de décoration
canadienne.

: 4SECTIONS
/ CREDIBLE COMES

=  COLUMNS

/COMPLICE ~ * TO9P e




ancrages
d'association

Aime s'entourer de beau

Se laisse inspirer par les tendances
Recherche des coups de coeur
Dépense pour sa déco

Curieuse et créative

A l'affut des nouveautés

Aime changer de déco

Elégante et sophistiquée

QUEBECOR | 6




stratégies de contenu ...

étre approuvés par la marque en tout

CARACTERISEES PAR L'INFLAMMATION DES ARTICULATIONS ET D'AUTRES PARTIES DU

temps
<7 M —
| Lecoussw ebay
;Nm 5§CI/QOM/ How to refresh your home this
= w o BRING
LARTHRITE EST UN TERME MEDICAL GUI REGROUPE PLUS DE 100 MALADIES ur;th, r e,h«;x 'a//s LJ/)( q:vas

ON CUISINE
SUR LA

CORPS. Si L'ON NE PEUT GUERIR CETTE AFFECTION CHRONIGUE. ON PEUT DU MOINS.
EN ATTENUER LES SYMPTOMES, DONT LES RAIDEURS ET LES DOULEURS. EN CE MOIS
NATIONAL DE L'ARTHRITE, VOICI CING FACONS NATURELLES D'Y PARVENIR. for Awss Tuvcen Make some

UN MENU DE FETE CUIT AU FOUR,
C’EST PRATIQUE. ET QUAND ON Y
INTEGRE UN SOUPCON D’ERABLE

On adapte notre 2 ON MISE SUR
7al£maxmaan LES SUPPLEMENTS ‘ -

Dacren e nemirecaes recharche. les agmts

DU QUEBEC, NOTRE REPAS
DEVIENT MAGIQUE!

4 ON FAIT DE L'EXERCICE
REGULIEREMENT

uncies ot suzmenter Fampitice de nos mouvemasts.

[ atiay 2615, fomma

10 sdoemdecam s com o forer 18

CONTENU INTEGRATION CONTENU ) PUBLIREPORTAGE
COMMANDITE EDITORIALE CO-MARQUE
As.soci.atior,\.?ve.c un gontenu Intégration de votre produit avec Contenu créé par I'équipe éditoriale CIZontenu publigitaite fourni par
éditorial déja disponible. o ) ) sur la base du brief de I'annonceur. Le I'annonceur qui présente les

o photo dans l'article rédactionnel. R et
Placement pub||C|ta|re en | duit 2 hité d contenu co-marqué doit présenter un caracteristiques et les avantages
juxtaposition avec le Texte sur le produit a proximité de intérét réel pour les lecteurs et étre d'un produit ou d'une offre.
contenu. la photo. cohérent avec I'ADN de la marque

éditoriale.

NIVEAU DE CONTROLE DE ’ANNONCEUR



CANADA'S

/ esih
contenu co-marqué R

Il s'agit de contenu développé et endossé par I'équipe éditoriale, a partir d'un
brief de I'annonceur. L'angle éditorial du contenu tient compte de l'objectif de
communication de l'annonceur.

BENEFICES

L'équipe de Style at Home met son expertise a votre service pour la création et
le développement de contenu pertinent permettant de créer de 'engagement
avec une clientéle ciblée. Cette association a Style at Home, une marque bien
établie, reconnue et appréciée de sa communauté, vous permettra également
de bénéficier de la crédibilité et de la notoriété de celle-ci.

VISIBILITE

Article co-marqué, pleine page ou double page, afin de promouvoir un produit

= Mention en début d'article : Style at Home x Annonceur

= Le nom du produit sera mentionné et certains attributs du produit seront
intégrés au contenu de facon naturelle

= Photos du produit

= Droitde regard du client: 2 rondes d'approbation

Exemple : Canvas

Sous approbation de I'équipe éditoriale

QUEBECOR | 8



CANADA'S

contenu co-marqu A stlesthome
sur le web

VISIBILITE

Adaptation de votre contenu co-marqué imprimé pour le numérique,
hébergé sur styleathome.com :

* Vos bannieres publicitaires pendant 4 semaines autour du contenu*
* Votre logo avec mention d'association en en-téte du contenu

« Footer au bas du contenu incluant votre logo et offre commerciale redirigeant vers
votre site

MISE EN VALEUR DE VOTRE CONTENU

* Une publication Facebook sur notre page avec votre identifiant et de I'amplification
« Banque d'impressions de tuiles natives
« Amplification organique dans le module de recommandation de contenu

« 2 000 pages vues garanties

*Matériel remis par 'annonceur

= styleathome

NATURAL GREENERY DECORATIONS FOR CHRISTMAS

By: Christy Wright

Forget overboard glitz! A sprinkling of holiday flourishes is all you need to celebrate the
season in style.

There is nothing quite like the joy of decorating for the holidays. Yet unbridled enthusiasm when decking the halls can
sometimes lead to seasonal over-kill - you know that feeling you get when you're walking through a Christmas shop
instead of your own home? This Toronto abode shows how designer Orsi Panos gets the balance right when

QUEBECOR
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- Segome UNE CAMPaAgNneE
performante

/ campagne imprimée

Personnes seront Exposées a la
rejointes campagne en
au Canada moyenne

Impressions

publicitaires brutes

1,2M X 1 fois 3,67

= 12M o5

. 11,02
2 M X 1,72fois = 3,6 M PER

, 22.04
E 2,7 K X 2,65 fois = 7M PER

Québecor Insights :

Source : Vividata Automne 2021 Canada, 14+, lectorat imprimé seulement.

*Estimation faite pour 1 parution dans le Style at Home

**Estimation faite pour 3 parutions dans le Style at Home i

***Estimation faite pour 6 parutions dans le Style at Home QUEBECOR | 10
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composition
du lectorat

4 A

A14-17 A18-34

4 % 38 %

A35-64 A65+

46 % 12 %

Québecor Insights

Source : Vividata, Automne 2021, Canada total, 14+, lectorat imprimé et numérique.
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pourquoi choisir
les magazines?

ILS SONT TOUJOURS POPULAIRES
Plus de la moitié des Canadiens (53%) lisent la version imprimée d'un
magazine, et plus de 1 sur 2 consulte un magazine numérique.

ILS S'ADAPTENT

Edition imprimée, édition numérique, site web, application
et médias sociaux. Le multiplateforme integre

les magazines dans les habitudes de vie des lecteurs.

ILS POUSSENT A L'ACTION
36% des Canadiens ont posé une action apres
avoir vu une publicité dans un magazine.

ILS TOUCHENT TOUTES LES GENERATIONS

44% de la génération Z, 47% des Milléniaux, 51% de la génération X,
61% des Baby Boomers et 68% de la génération silencieuse

ont lu un magazine imprimé au cours du dernier mois.

ILS ONT DE LAVALEUR
Dans une ere de gratuité, les Canadiens paient toujours pour leurs magazines.
21,4 millions de magazines ont été vendus dans la derniére année.

Québecor Insights
Sources: Vividata Automne 2021, Canada total, 14+ (Gén Z_1966-2019, Milléniaux 1980-1995, Gen. X_1966-
1979, Baby Boomers_1946-1965, Gen. Silencieuse avant 1946) / AAM: juillet 2020 & juin 2021 QUEBECOR | 13
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planitfication éditoriale 2023 skt

Pour connaitre la planification éditoriale, veuillez contacter
kimberley.rouse@quebecormedia.com

QUEBECOR | 14



