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mles P BB

source d'inspiration sympathique et crédible 1 dema%

UN CHEZ-S0I
" CONNECTE

QUOI DE NEUF?

Accompagne les lectrices dans leurs projets d'aménagement grace a un contenu riche en conseils z

Oses la

. \ N . ~ . couleur
et en solutions concrétes pour les amener a embellir elles-mémes leur nid. st

salon!

PORTRAIT DE LA MARQUE :

hd ==
F35+ Lecteurs / exemplaire  Abonnés / Infolettre

lecteurs multiplateforme

lecteurs pour lI'imprimé
exemplaires (circulation)
abonnés

9 NUMERIQUE
“ * 684 000 abonnés Facebook

L I L famini L Ouéh + 8748 abonnés Instagram
ectorat masculin ectorat féminin ectorat Québec . 4300 abonnés Pinterest

Québecor Insights
Sources : Vividata, Automne 2021, Canada total, 14+ / Profil : Canada francophone, 14+,

version imprimée/ Circulation : Données internes, Juin 2022 / Médias sociaux : Novembre 2022 / Infolettre : Novembre QUEBECOR
2022



la référence déco

+
F-L 1%P
| 1|
. x .
Femmes Est Adore les accessoires
PCP Extravagant pour la maison
33 ACCESSOIRES
AUX COULEURS DE LAUTOMNE
]

> |
" &

Adore Favorise les
cuisiner achats locaux

LES PETITS ESPACES

VOIENT
GRAND! .

Source : Vividata, automne 2021, Canada francophone, 14+, lectorat imprimé. QUEBECOR | 3



LES IDEES DE MA MAISON EST LA REFERENCE
DECO AU QUEBEC!

Marque pionniére dans le domaine de la démocratisation des
tendances depuis plus de 35 ans, Les idées de ma maison est |a
référence en coaching déco, grace a un contenu riche en
conseils et en solutions concretes pour accompagner ceux et
celles qui prennent plaisir a embellir leur petit univers.

Une marque sympathique et accessible a laquelle collaborent
des experts reconnus.

CREDIBLE DES TH

= |DEES DECO
ACCESSIBLE = INSPIRATION
COMPLICE

2 GRANDES THEMATIQUES:

100 ACCESSOIRES POUR UN

. Les I AUTOMNE HAUT EN COULEUR
dema @ﬁ

(/(( potre

Vsalle de bains de réve .
ek ’ il
UNE MA! U"m 1 3 "
paTaoALE .

LES REGLES
DE UART

b e e Con.s'ellc POUR AMENAGER UN ESPACE |
s BUANDERIE EFFICACE 2
idegs
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ancrages
d'association

Aime s'entourer de beau

Se laisse inspirer par les tendances
Recherche des coups de coeur
Dépense pour sa déco
Débrouillarde et créative

Fidele a ses marques favorites

A l'affut des nouveautés

Aime les changements

QUEBECOR | 5




stratégies de contenu ...

étre approuvés par la marque en tout
temps

e —
e t ; ga@om How to refresh your home this
- - S T = .

LE COUSSIN
TENDANC’E EN

DE SOULAGER <L[o)[o) [[N]|((&
L’ARTHRITE &, qtt_ LA,SLM(

SUR LAM@W

UN MENU DE FETE CUIT AU FOUR,

C’EST PRATIQUE. ET QUAND ON Y
INTEGRE UN SOUPCON D’ERABLE
DU QUEBEC, NOTRE REPAS

N
Qn adapte notre :? ON MISE SUR
alimentation LES SUPPLEMENTS

s dacaeurs an rtrmion uabete oot soe DG e mtrecae mchrchem e s |

gran omege-3 =

5 . bt b ricaion s cartia o g
ON ADPL QUE
e ONFAIT DE LEXERCICE
REGULIEREM|
Pous
par e o it o
S P

DEVIENT MAGIQUE! l

uncies ot suzmenter Fampitice de nos mouvemasts.

§ 5 Qn s'entoure de bons professionnels i
t

- o
¢ e tenchennamant 4 nce

CONTENU INTEGRATION CONTENU ) PUBLIREPORTAGE
COMMANDITE EDITORIALE CO-MARQUE
As'soc?atior,\.?ve'c un ;ontenu Intégration de votre produit avec Contenu créé par I'équipe éditoriale (IZontenu publigitaite fourni par
éditorial déja disponible. o . . sur la base du brief de I'annonceur. I'annonceur qui présente les

T photo dans l'article rédactionnel. e Cricti
Placement publicitaire en | o T Le contenu co-marqué doit présenter caractéristiques et les avantages
juxtaposition avec le Texte sur le produit a proximité de un intérét réel pour les lecteurs et étre d'un produit ou d'une offre.
contenu. la photo. cohérent avec I'ADN de la marque

éditoriale.

NIVEAU DE CONTROLE DE L’ANNONCEUR




Il s'agit de contenu développé et endossé par I'équipe éditoriale, a partir d'un brief
de lannonceur. Langle éditorial du contenu tient compte de l'objectif de
communication de l'annonceur.

BENEFICES

L'équipe de Les idées de ma Maison met son expertise a votre service pour la
création et le développement de contenu pertinent permettant de créer de
'engagement avec une clientele ciblée. Cette association a Les idées de ma Maison,
une marque bien établie, reconnue et appréciée de sa communauté, vous permettra
également de bénéficier de la crédibilité et de la notoriété de celle-ci.

VISIBILITE

Article co-marqué, pleine page ou double page, afin de promouvoir un produit

= Mention en début d'article : Les idées de ma Maison x Annonceur

» Le nom du produit sera mentionné et certains attributs du produit seront intégrés
au contenu de facon naturelle

» Photos du produit

= Droitde regard du client: 2 rondes d'approbation

Sous approbation de I'équipe éditoriale

e Hil0 < 1065

e Maison = 3
Vraiment <
itelligente!

i
" 2 moins que mdique que jerense @y

phase e préchautage optiomneh pus  Sokaton Hilor
Geredumion fa

d e, Entouttemps,

bendant e gen

P PR —Y

Exemple : Hilo
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idées

Clin d'cejfede Beauté & Cullure Style de vie v

VISIBILITE S
MAISON IN'[EL!.IGENTE: LES
NOUVEAUTES A SURVEILLER

Chantal Lapointe

» Vos bannieres publicitaires pendant 4 semaines autour du contenu* GED (ED CED GID

Grace aux appareil: és, il est possible de rendre notre foyer

* Votre logo avec mention d'association en en-téte du contenu

plus confortable, plus fonctionnel, plus sécuritaire. Voici ce qui
retient notre attention dans ce domaine.

« Footer au bas du contenu incluant votre logo et offre commerciale redirigeant vers
votre site

MISE EN VALEUR DE VOTRE CONTENU

* Une publication Facebook sur notre page avec votre identifiant et de I'amplification
« Banque d'impressions de tuiles natives

« Amplification organique dans le module de recommandation de contenu

*Matériel remis par 'annonceur

QUEBECOR | 8



ées UNEe campagne
erformante

/ campagne imprimee

Personnes Exposées a la

Impressions

seront rejointes campagne en L
J pag publicitaires brutes

au Canada moyenne

1,32

429 K X 1 fois = 429 K PER
3,97
98 K 1,85fois = 1,3M :
698 P 85 fois 3 PER
. 7,95
E 877 K X 2,94 fOIS S 2:6 M PEB

Québecor Insights :

Source : Vividata Automne 2021 Canada, 14+, lectorat imprimé seulement.

*Estimation faite pour 1 parution dans Les idées de ma maison,

**Estimation faite pour 3 parutions dans Les idées de ma maison, )

***Estimation faite pour 6 parutions dans Les idées de ma maison. QUEBECOR | 9
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papier + numerique

4 A

A14-17 A18-34
A35-64 A65+

Québecor Insights
Source : Vividata, automne 2021, Canada total 14+, lectorat multiplateforme.




ILS SONT TOUJOURS POPULAIRES
Plus de la moitié des Canadiens (53%) lisent la version imprimée d'un
magazine, et plus de 1 sur 2 consulte un magazine numérique.

ILS S'ADAPTENT

Edition imprimée, édition numérique, site web, application
et médias sociaux. Le multiplateforme integre

les magazines dans les habitudes de vie des lecteurs.

ILS POUSSENT A L'ACTION
36% des Canadiens ont posé une action apres
avoir vu une publicité dans un magazine.

ILS TOUCHENT TOUTES LES GENERATIONS

44% de la génération Z, 47% des Milléniaux, 51% de la génération X,
61% des Baby Boomers et 68% de la génération silencieuse

ont lu un magazine imprimé au cours du dernier mois.

ILS ONT DE LAVALEUR
Dans une ere de gratuité, les Canadiens paient toujours pour leurs magazines.
21,4 millions de magazines ont été vendus dans la derniére année.

Québecor Insights
Sources: Vividata Automne 2021, Canada total, 14+ (Gén Z_1966-2019, Milléniaux 1980-1995, Gen. X_1966-
1979, Baby Boomers_1946-1965, Gen. Silencieuse avant 1946) / AAM: juillet 2020 a juin 2021 QUEBECOR | 12




idées

aema

Pour connaitre la planification éditoriale, veuillez contacter
kimberley.rouse@quebecormedia.com

QUEBECOR 13



