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DE JOLIES NOUVEAUTES
POUR LA RENTREE!

source d'inspiration sympathique et crédible

UN CHEZ-SOI
" CONNECTE

QUOI DE NEUF?

Accompagne les lectrices dans leurs projets d'aménagement grace a un contenu riche en conseils
et en solutions concretes pour les amener a embellir elles-mémes leur nid.

PORTRAITDE LAMARQUE:

hd ==
F35+ Lecteurs / exemplaire  Abonnés / Infolettre

lecteurs multiplateforme
lecteurs pour I'imprimé
exemplaires (circulation)

9 abonnés

NUMERIQUE
* 684 000 abonnés Facebook

: L , » 8748 abonnés Instagram
Lectorat masculin Lectoratféminin Lectorat Québec « 4300 abonnés Pinterest

Québecor Insights
Sources : Vividata, Automne 2021, Canada total, 14+ / Profil : Canada francophone, 14+,

versionimprimée/ Circulation : Données internes, Juin 2022 / Médias sociaux : Novembre 2022/ Infolettre : Novembre QUEBECOR
2022



la référence déco

Femmes Est Adore les accessoires
PCP Extravagant pour la maison

® = @
i =7

Adore Favorise les
cuisiner achats locaux

33 ACCESSOIRES
AUX COULEURS DE LAUTOMNE

Source : Vividata, automne 2021, Canada francophone, 14+, lectoratimprimé. QUEBECOR | 3



papier + numerique

4 A

A14-17 A18-34
A35-64 A65+

Québecor Insights
Source : Vividata, automne 2021, Canada total 14+, lectorat multiplateforme.




LES IDEES DE MA MAISON EST LA REFERENCE
DECO AU QUEBEC!

Marque pionnieredansle domaine de la démocratisation des
tendancesdepuisplus de 35 ans, Lesidéesde ma maison est la
référence en coaching déco, grace a un contenuriche en
conseilset en solutions concrétes pour accompagner ceux et
cellesqui prennent plaisira embellirleur petitunivers.

Une marque sympathique etaccessible a laquelle collaborent
des expertsreconnus.

CREDIBLE DESTH

= [DEES DECO
ACCESSIBLE =  [INSPIRATION
COMPLICE

2 GRANDES THEMATIQUES:

)
1 100 ACCESSOIRES POUR UN
. Les AUTOMNE HAUT EN COULEUR

dema

( reez volre
J Esalle de bams a’e réve .

{

UNE

PATRIMON

RENOVEE DANS

LES REGLES
ART

Con.s‘ezls' POUR AMENAGER UN ESPACE

sk BUANDERIE EFFICACE
idegs




ancrages
d’association

Aime s'entourer de beau

Se laisse inspirer parlestendances
Recherche descoups de coeur
Dépense poursa déco
Débrouillarde et créative

Fidele ases marquesfavorites

A l'affutdes nouveautés

Aime les changements

QUEBECOR | 6




stratégies de contenu ...

étre approuvés par la marque en tout
temps

[/ AR ratram. P— ebay
T
- < ; WA/ How to refresh your home this
Y o e O

: DE SOULAGER =/
% 4 i {
& LARTHRITE S e I NS
& - LARTHRSTE EST UN TERME MEDICAL GUI REGROUPE PLUS DE 100 MALADIES u:q.t_zrb{YJJLuzsL\‘cﬂ{q emns
ON CUISINE ™ T CORPS 81 O NE PEUT GUERS CETIE AFFECTION CHRONGUE, ON PEUT 00 HOMS.
s = S ] " AN EN ATTENUER LES SYMPTOMES, DONT LES RAIDEURS ET LES DOULEURS. EN CE MOIS
UR LA @(%/ 6 ; T NATIONAL DE LARTHRITE, VOICI CING FACONS NATURELLES 0'Y PARVENIR. for awse v Mk noene
- 4 key
e ¥z to ho .
e Pl oy [onssprone 2 outseines = andsplurge
INTEGRE UN SOUPCON D'ERABLE " [ N [ et son by
DU QUEBEC, NOTRE REPAS = -
DEVIENT MAGIQUE! l o » - o e panaon, smre. acows pracus wa | TAMTIEOrs s cren, o Rnreart

Sorsest Fantionydarts, Spulement réputss roiure e houtmusr ot Tirflamenation de [uieo-arttets o &
7g tartm, raem s Setéricration s cartiage de ganas.

ON APPLIQUE
DE LA CHALEUR »
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usnctes ot augmanter Pamplituce de nce mouvemants.

5 On s'entoure de bons professionnels i
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CONTENU ) INTEGRATION CONTENU ) PUBLIREPORTAGE
COMMANDITE EDITORIALE CO-MARQUE

As'soc'iatio,n' avecun contenu Intégration de votre produit avec Contenu créé par 'équipe éditoriale (I.',ontenu publigitaire fourni par
éditorial déja disponible. sur la base du briefdel'annonceur. I'annonceur qui présente les

photo dans I'article rédactionnel.

Placement publicitaire en L L Le contenu co-marqué doit présenter caractéristiques et les avantages
juxtaposition avec le Texte sur le produit & proximité de un intérétréel pour les lecteurs et étre d'un produitou d'une offre.
contenu. la photo. cohérentavec I'ADN de la marque

éditoriale.

NIVEAU DE CONTROLE DE ’ANNONCEUR




contenu co-marque

Il s'agit de contenu développé et endossé par I'équipe éditoriale, a partir d'un brief
de lannonceur. Langle éditorial du contenu tient compte de lobjectif de
communication de l'annonceur.

BENEFICES

L'équipe de Les idées de ma Maison met son expertise a votre service pour la
création et le développement de contenu pertinent permettant de créer de
'engagement avec une dlientéle ciblée. Cette association a Les idées de ma Maison,
une marque bien établie, reconnue et appréciée de sa communauté, vous permettra
égalementde bénéficier de la crédibilité etde la notoriété de celle-ci.

VISIBILITE

Article co-marqué, pleine page ou double page, afin de promouvoir un produit

= Mentionendébut d'article : Lesidées de ma Maison x Annonceur

» [ e nom du produit sera mentionné et certains attributs du produit seront intégrés
au contenu de facon naturelle

» Photosdu produit

» Droitderegardduclient: 2 rondesd’approbation

Sous approbation de I'équipe éditoriale

.‘16 Maison

Vraiment

Exemple: Hilo

QUEBECOR
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VISIBILITE

* Vos bannieres publicitaires pendant 4 semainesautour du contenu*
 Votre logo avecmention d'association en en-téte du contenu

« Footeraubas du contenuincluantvotre logo et offre commerciale redirigeant vers
votre site

MISE EN VALEURDE VOTRE CONTENU

* Une publication Facebook sur notre page avec votre identifiantet de I'amplification
* Unestory swipe up sur notre page Instagram

» Banque d'impressions de tuiles natives

« Amplificationorganique dansle module de recommandationde contenu

*Matériel remis par l'annonceur

s J & = o
Clin d'ceifose Beaulé ¥ Culture Style de vie P

[icuci B Do B

MAISON INTELLIGENTE: LES
NOUVEAUTES A SURVEILLER

Chantal Lapointe

GIlD (I (I I

Grace aux appareil: tés, il est possible de rendre notre foyer

plus confortable, plus fonctionnel, plus sécuritaire. Voici ce qui
retient notre attention dans ce domaine.

QUEBECOR



¢es UNE Campagne
performante

/ campagne imprimee

Personnes
seront rejointes
au Canada

Exposées ala

campaane en Impressions
bag publicitaires brutes
moyenne

429K X 1 fois 1,32

= 429 K PER
. 3,97
698K X 1,85fois = 1,3M oER
: , 7,95
E 877K X 2,94 fois = 2,6 M PER

Québecor Insights :

Source : Vividata Automne 2021 Canada, 14+, lectorat imprimé seulement.
*Estimation faite pour 1 parution dans Les idées de ma maison,
**Estimation faite pour 3 parutions dans Les idées de ma maison,
**Estimation faite pour 6 parutions dans Les idées de ma maison.

QUEBECOR
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ILS SONT TOUJOURS POPULAIRES
Plus de la moitié des Canadiens(53%) lisentlaversionimpriméed’un
magazine, et plus de 1 sur 2 consulte un magazine numérique.

ILS SSADAPTENT

Edition imprimée, édition numérique, site web, application
et médias sociaux. Le multiplateforme integre

les magazinesdans les habitudes de vie des lecteurs.

ILS POUSSENT A L'ACTION
36% des Canadiensontposé une action apres
avoirvu une publicité dansun magazine.

ILS TOUCHENT TOUTES LES GENERATIONS

44% de la génération Z,47% des Milléniaux, 51% de la génération X,
61% des Baby Boomers et 68% de la génération silencieuse

ontlu un magazine impriméau cours du dernier mois.

ILS ONT DE LAVALEUR
Dans une ere de gratuité, les Canadiens paienttoujours pour leurs magazines.
21,4 millionsde magazinesont été vendusdans la derniereannée.

Québecor Insights
Sources: Vividata Automne 2021, Canada total, 14+ (Gén Z_1966-2019, Milléniaux 1980-1995, Gen. X_1966- )
1979, Baby Boomers_1946-1965, Gen. Silencieuse avant 1946)/ AAM: juillet 2020 a juin 2021 QUEBECOR | 12




planification éditoriale 2023 @éss

JANVIER / FEVRIER
TENDANCES 2023

Dossier : Les tendances 2023 (mobilier, style, accessoires, cuisine, salle de bain,
environnement, couleursde l'année.

+ Abc déco: Quel type de personnalité déco étes-vous

+ Trucs de designers : Pour une salle a mangeraccueillante

+ Shopping cuisine : Tout pourlafondue

Réservation 11 novembre / Matériel 18 novembre /Kiosque 15 décembre

MARS

Dossier : Les animaux et 'aménagement de la maison. Comment intégrer leurs
objets dans notre décor, comment protéger notre maison, conseils pour
I'entretien.

+ ABC déco: Conseils pour éviter le fouillis dans la maison. Problématiques et
solutions. 10 endroits ol s'accumulent la poussiere...

+ Info : Sanitaires et baignoires : quoi de neuf ?

Réservation 6 janvier / Matériel 13 janvier/ Kiosque 9 février

Sous réserve de modifications *

AVRIL/ MAI

Dossier : Avant/apres: des rénovationsinspirantes (cuisine, salle de bain,
salon).

+ Abc déco: Comment organiser une vente de garage

+ Trucs de designers : Joueravec la couleur pourrehausserle décor

+ Cahier Cours et Jardin, 36 pages. Ensaché avecle numéro régulieren
kiosque. Disponible en téléchargement pourles abonnés.

Réservation 10 février/ Matériel 17 février/ Kiosque 16 mars

JUIN

Dossier : Les tendances de |'été en aménagement extérieur (mobilier, bbg,
piscine, terrasse, etc.).

+ ABC déco: Le jardinage urbain : en bac, en sac, vertical

+ Trucs de designers : Des plantes dedans comme dehors

Réservation 7 avril / Matériel 14 avril / Kiosque 11 mai

QUEBECOR
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planification éditoriale 2023 @éss

JUILLET / AOUT
LES 40 ANS DE Les idées de ma Maison

Dossier : Des bonnes idées de déco a peude frais.

Des trucs a faire soi-méme pour économiser et personnaliser son décor.

+ Visite d'une courderéve

+ Avant/apreés : Revétementextérieur/fagade

+ Trucs de designers : [dées de centres de tables pour réceptions extérieures

Réservation 19 mai/ Matériel 26 mai/ Kiosque 22 juin

SEPTEMBRE

Dossier : Pleins feux sur des designers québécois. Entrevues et découvertes
+ ABC déco: Choisirle bon matelas.

+ Trucs de designers : Aménagementde la salle a manger

+ Cahier Cuisines : Les tendances pour la cuisine + bonnesidées d'aménagement

Réservation 7 juillet / Matériel 14 juillet/Kiosque 10 aoit

OCTOBRE

Dossier: 10 objets indispensables a un bon rangement et une bonne
organisation.

+ ABC déco: Lalumiére. Faire les bons choix selon l'utilisation, bien choisir
les ampoules.

+ Avant/aprés : Garage

Réservation 4 aoiit / Matériel 11 aoit/ Kiosque 7 septembre

Sous réserve de modifications *

NOVEMBRE

Dossier : Créerdes pointsrassembleurs dans la maison pour des activités
communes (coin jeu, coin bistro, coin bar, coin cinéma, coin lecture).

+ Cher pas cher avec foyer

+ ABC déco: 1001 fagons d'utiliser le tapis comme élémentde décor

+ Trucs de designers : Pour un décor chaleureux

Réservation 1ersept/ Matériel & sept/ Kiosque 5 octobre

DECEMBRE

Dossier : Comment créer un Noél convivial etau naturel
+ Guide cadeaux
+ Cher pas cher : Une entrée remarquée

Réservation 6 octobre / Matériel 13 octobre / Kiosque 9 novembre

JANVIER/FEVRIER 2024
TENDANCES 2024

Réservation 17 novembre / Matériel 24 novembre / Kiosque 21
décembre

QUEBECOR |
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