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Mode, beauté, lectures, réseaux sociaux, télé, cinéma, sujets d'actualité, etc. ety [ T < . A\

Il offre aussi plusieurs produits dérivés comme le hors-série Spécial Posters, les
Cool TESTS et les sacs Méga Surprises regroupant les fameuses primes choisies
pour plaire a nos lecteurs.

PORTRAIT DE LA MARQUE :

®
ad

14-17 ANS Lecteurs / exemplaire

INDICE 577 7.6 A SOULIGNER
9 « 356 000 lecteurs multiplateforme

DE Léanne
Désilets

+ 289 000 lecteurs pour I'imprimé
* 30669 exemplaires (circulation)
24577 abonnés

Lectorat masculin Lectorat féminin Lectorat Québec NUMER'QUE
35 % 65 % 96 % e 190000 abonnés Facebook
« 23000 abonnés Instagram

Québecor Insights o .
Sources : Vividata Printemps 2020, Canada total, 14+ / Profil : Canada francophone, 14+, ¢ 11 000 Jaimes TikTok
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/ Pour toutes les ados du Québec
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Adorent la musique
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Aiment suivre les Font du sport Intéressé(e)s
tendances mode régulierement par les arts

144 114 108

Accros a leur mobile
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Québecor Insights
Source : Vividata Printemps 2020, Canada francophone 14+, lectorat imprimé. QUEBECOR | 3



curieuses et
allumées,
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/ par tout ce qui est tendance
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54 % 64 % 73 %

ont l'intention sont préts a changer aiment passer du
de voyager dans leurs styles de vie temps en famille
la prochaine année pour l'environnement
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Québecor Insights
Source : Vividata Printemps 2020, Canada francophone 14+, lectorat imprimé.



mot de |la rédaction

COOL! LE MAGAZINE PREF DES ADOS DU QUEBEC!

Depuis plus de 20 ans, Cool! est a I'affit de tout ce qui touche les ados;
décryptant autant les tendances mode et beauté que les questions plus
pointues touchant les réseaux sociaux, I'environnement et la santé mentale.

A chaque mois, Cool! s'assure de proposer des pages qui ont pour but de
divertir et d'amuser autant que d'informer et de conscientiser les
adolescentes du Québec.

/ INFORMATIF 7 SECTIONS:
= STARS

/ DIVERTISSANT . MUSTS

/ ALLUME = MODE
= BEAUTE
= INSPO
= FUN

=  PSYCHO




ancrages
d'association

Fan de mode et de beauté
A l'afft des nouveautés
Passionnée de musique et de télé

Curieuse, allumée, débrouillarde,
branchée

Fidele aux marques qu'elle aime

Féministe, sensible aux enjeux touchant
sa generation

Proche de ses amies, de sa famille...

Sensible a la cause environnementale

QUEBECOR
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stratégies de contenu
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ON CUISINE
SUR LA

UN MENU DE FETE CUIT AU FOUR,
C'EST PRATIQUE. ET QUAND ON Y
INTEGRE UN SOUPCON D’ERABLE
DU QUEBEC, NOTRE REPAS

DEVIENT MAGIQUE! ’ ’
o

CONTENU
COMMANDITE

Association a du contenu
rédactionnel déja existant,
pour ses valeurs, sans
I'influencer. Placement
publicitaire juxtaposé a
I'article.

LE COUSSIN
TENDANCE EN
7

MEUBLES
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INTEGRATION
EDITORIALE

Intégration de votre produit
avec photo dans l'article
rédactionnel. Texte sur le

produit a proximité de la photo.

NIVEAU DE CONTROLE DU CLIENT

*Le marketing de contenu est toujours sous approbation de I'équipe éditoriale

R,
ET Jarnieson PRESENTENT

S5 oy
DE SOULAGER
L’ARTHRITE

LARTHRSTE EST UN TERME MEDICAL GUI REGROUPE PLUS DE 100 MALADIES
CARACTERISEES PAR L'INFLAMMATION DES ARTICULATIONS ET D'AUTRES PARTIES DU
CORPS. 5 L'ON NE PEUT GUERIR CETTE AFFECTION CHRONIGUE. ON PEUT DU MOINS.
EN ATTENUER LES SYMPTOMES, DONT LES RAIDEURS ET LES DOULEURS. EN CE MOIS
NATIONAL DE L'ARTHRITE, VOICI CING FACONS NATURELLES D'Y PARVENIR. jor Awss Tuvcen

Onadapwnone :? ON MISE SUR
7‘,&,,m, LES SUPPLEMENTS 25
| Blmeniotion; SRS Y
G omega-3 pour leur ==
Toire Lo pottscn, suire aitres produty en  "AaTaiirs du corpa, et on Aourensart
Cormies basucoue <Chez ot s G ssent e rEeyant. Pee riteous i e
o axegin,
Py Py = .
e o ot of Teammation de o ctrts s &
1570 S, rae b Sebcration s cartiage B genae

4 ON FAIT DE LEXERCICE
REGULIEREMENT

CONTENU
CO-MARQUE

Contenu créé par un journaliste
pigiste, a partir d'un brief de

I'annonceur. Droit de regard du
client: 2 rondes d'approbation.

Le contenu doit présenter un intérét
pour les lecteurs et correspondre a

I'ADN du magazine.

ebay
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How to refresh your home this
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Make some
key
to your home ina udgerriendly way - who knew:
and splurge

by

Certified

items from -

PUBLIREPORTAGE

Contenu publicitaire fourni
par I'annonceur qui présente
les caractéristiques et les
avantages d'un produit ou
d'une offre.
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contenu co-marque

Il s'agit de contenu développé et endossé par I'équipe éditoriale, a partir d'un

' pen'na‘ﬂrads les voir, en gros, fout le ternps.

Aussi, j'ai bufpumé'é une grande fan de listes
Jf(‘n foif partie intégrarte de mon proces-

La rentrée scolaire approche @

brief de I'annonceur. Langle éditorial du contenu tient compte de l'objectif de e, B
stressée 4 I'iclée de retourner

Plus ou rmcinz. Je n' utiizais jamais mon
ogenda. J'ai réaliss plus fard & quel
point ¢'tait utile. Suand j'&ais plus
leune, j'ékis cerldne que je pouvais me
soLVEnT de fous mes deveirs. Ce n'éhit
pas ke cas, parce que j'oubliais foujours
gquelque choss, commme de faire signer
ur travail & mes parerts!

51 TU DEVAIS RETOURNER A
LECOLE, QUELS TROIS ARTICLES

communication de l'annonceur. dormirs los barcs d'660l6,

Cooll a fait appel & Catherine
Francoeur pour t' aider & rester
organisée toute I'année.

FARALDYEY CHA MPOUX

- s
BENEFICES AU FIL DES ANS,TU AS PUBLIE DE

Nmm'ﬁwntosa ANT

L'équipe de Cool! met son expertise a votre service pour la création et le SCOLARE QUELS SONTTES e
développement de contenu pertinent permettant de créer de I'engagement avec e S
une clientéle ciblée. Cette association & Cooll, une marque bien établie, L“,'?nidég‘;“;’e"rf O S
reconnue et appréciée de sa communauté, vous permettra également de Egiqfﬁ cﬁ"‘mnf;w”a

gres moment dans une vis

bénéficier de la crédibilité et de la notoriété de celle-ci.

J'aime les deux Prendre

)
VISIBILITE S

mais il n'y a fen

Article co-marqué, pleine page ou double page, afin de promouvoir un produit ey

J'&tais & I'école, |'&tais

j'oi découvert ma paauon
our la vidéo, et que

. 7 . du genra & prendrs ancs ma chaine uub-e
» Mention en début d'article : Cool! x Annonceur a,:?“c,::*“ Lomnse derae o wi .
* Le nom du produit sera mentionné et certains attributs du produit m‘:':;;;::r e
. , , cmna-ﬁauhea a?daa JCé::‘t'ﬁ: m E
seront intégrés au contenu de facon naturelle wreur Sagiiaen T

. E GUEL ARTICLE T'EST
* Photos du produit Do | L
1 . / . mg de dmpn‘:ramua,e D‘mﬁ?
» Droitde regard du client: 2 rondes d'approbation ;dem“mw i
woulu &tre actrics, puis wiherinaine, Jufilisa man tableou blunc tous
mais o'est korsque ['ai commence Iz jours. Cest e medleur outi pour

mes Shudes en communication que décorfiquer toutes mes idées &t me

TUPELI. RETRCUVER CATHERIME FRANCOEUR SUR LES RESEALX SOCIALX & GIRLYADDICT.
EST AUSSI L'AUTEURE DE LA SERIE DE ROMANS ELSTE, AINS| QLE IYUME TOUTE NOUVELLE
E QLI SCRTIRA CET ALTCMNE!

16 coou W et 2020

Sous approbation de I'équipe éditoriale

Ex : Hamster

QUEBECOR



Publications

| | p . 8|
V 4 ® el
Cool! ® avec Alloprof
Partenariat rémunéré - 11 sept. 2020 - @
On a jasé avec Cindy Cournoyer de la rentrée et de
ses petits trucs pour étre bien préparée!
%,
i

Le cceur de la marque Cool! se trouve ou les jeunes sont...
sur les réseaux sociaux.

Principales thématiques : Mode & Beauté | Divertissement

11 sept. 2020 - @

. }Bvioe'::ll :er\:-:r?:r:a(}?:r:‘lg: Memes pour cette perle!
. . 0 Ex : Alloprof |+
VISIBI LITE SUR NOS RES EAUX SOCIAUX — La mere qui essaye de rentrer dans la gang

pendant la soirée pyjama

Notre équipe met de l'avant des campagnes natives sur les plateformes
sociales du magazine Cool!, soit Facebook, Instagram et TikTok :

Cool! @
August 24, 2020 - @

Tu aimerais avoir un nouvel ordinateur pour la rentrée scolaire? Cool! et Hamster t'offrent la
chance de gagner I'un des quatre nouveaux HP ProBook 440G7 Notebook PC! & »
Inscris-toi dés maintenant a : concourscool.com

= Une publication sociale : texte avec photos, vidéos ou concours
» |dentifiant client (handshake) ou tag partenaire
» |ntégration du produit (ou logo)

Sous approbation de I'équipe éditoriale

Ex : Hamster QUEBECOR | 9


https://www.facebook.com/page/182064601831/search/?q=hamster

Gol! UNE campagne
performante

/ aupres des adolescentes 14-17 ans

CIBLE : F 14-17 ANS, PROVINCE DE QUEBEC FRANCO, POPULATION DE 152 000

F14-17 Exposées a la F14-17 seront

. Impressions
seront rejointes campagne en

S exposeées a cette
publicitaires brutes P

Campagne

au Québec franco moyenne

519K X 1fois 33,79

PEB

= 1K 4 %
° 347 PEB
62K X 2,47 fois = 154K 41% 101,38
PEB
% 68K X 4,52fois = 307K 45 % 202,76

Québecor Insights
Source : Vividata printemps 2020, PQ franco, Femmes 14-17, lectorat imprimé seulement. i
‘ ' *Estimation faite pour 1 parution dans Cooll. **Estimation faite pour 3 parutions dans Cooll. ***Estimation faite pour 6 parutions dans Cool! QUEBECOR | 10
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pourquoi choisir
les magazines?

ILS SONT TOUJOURS POPULAIRES
Plus de la moitié des Canadiens (53%) lisent la version imprimée d'un
magazine, et plus de 1 sur 2 consulte un magazine numérique.

ILS S'ADAPTENT

Edition imprimée, édition numérique, site web, application
et médias sociaux. Le multiplateforme intégre

les magazines dans les habitudes de vie des lecteurs.

ILS POUSSENT A L'ACTION
36% des Canadiens ont posé une action apres
avoir vu une publicité dans un magazine.

ILS TOUCHENT TOUTES LES GENERATIONS

44% de la génération Z, 47% des Milléniaux, 51% de la génération X,
61% des Baby Boomers et 68% de la génération silencieuse

ont lu un magazine imprimé au cours du dernier mois.

ILS ONT DE LA VALEUR

Dans une ére de gratuité, les Canadiens paient toujours pour leurs
magazines. 21,4 millions de magazines ont été vendus dans la derniére
annee.

Québecor Insights
Sources: Vividata Automne 2021, Canada total, 14+ (Gén Z_1966-2019, Milléniaux 1980-1995, Gen. X_1966-1979,
Baby Boomers_1946-1965, Gen. Silencieuse avant 1946)/ AAM: juillet 2020 a juin 2021 OUEBECOR | 12



planification éditoriale 2023

JANVIER

Nouvelle année, on repart en neuf !

Psycho : La pression de performance, |'atteinte de la perfection : I'importance
de se fixer des objectifs de vie réalistes.

Mode : Des vétements chauds, doux, mous pour la saison froide

Beauté : Des soins cocons pour le bain, des cremes, des masques...
Prime : Calendrier 2023

Réservation 2 novembre / Matériel 9 novembre / Kiosque 8 décembre

FEVRIER

C'est la Saint-Valentin, et aprés ?

Psycho : Le célibat, c'est super ! Pourquoi il faut d'abord étre bien avec soi avant
de vouloir étre en couple. Comment repérer les signes qu’on est dans une relation
toxique ou non-égalitaire.

+ Dossier Love is love : Des vedettes queer inspirantes

Mode : Pyjamas

Beauté : Acné; les meilleurs soins, produits. Quoi faire / ne pas faire...

Réservation 5 décembre / Matériel 12 décembre / Kiosque 12 janvier
Contenu co-marqué, réception du brief : 22 novembre

MARS

Mois de la Terre, on parle d’environnement

Psycho : Des trucs pour survivre a la déprime saisonniéere. On se fixe des objectifs
«petits bonheurs» en attente du printemps.

+ Dossiers Ecolo : Mieux consommer, des trucs pour faire notre part

Mode : Magasiner les friperies. Nos meilleurs conseils !

Beauté : Beauté écolo, produits bons pour la planete et pour la peau

Réservation 4 janvier / Matériel 11 janvier / Kiosque 9 février
Contenu co-marqué, réception du brief: 29 décembre

Cool!

AVRIL

On lache pas, c'est bientét le printemps !

Psycho : Job d'été, comment faire pour chercher un travail, quel type de travail est
fait pour toi. Des trucs pour épargner son argent.

Mode : Tendances du printemps

Beauté : «<Grand ménage de notre peau» : facial et exfoliant maison, traitements
pour les cheveux...

Réservation 1¢" février / Matériel 8 février / Kiosque 9 mars
Contenu co-marqué, réception du brief : 26 janvier

MAI

Spécial Bal de finissants

Psycho : La pression des premieres / derniéres fois. Apprendre a gérer ses
attentes et a profiter des surprises de la vie.

Mode : Robes de bal, looks fabuleux a miniprix

Beauté : |dées de maquillage différent pour le bal

Réservation 8 mars / Matériel 15 mars / Kiosque 13 avril
Contenu co-marqué, réception du brief : 2 mars

JUIN

Enfin les vacances !

Psycho : Des pistes de solutions pour des « probléemes » potentiels liés

aux vacances. Comme la difficulté de décrocher, le fait de ne pas pouvoir voir ses
amis, devoir travailler, voyager avec sa famille méme si ca ne nous tente pas.

Mode : Tendances de I'été

Beauté : On range le maquillage. Des produits solaires et des vernis a ongles colorés

Réservation 5 avril / Matériel 12 avril / Kiosque 11 mai
Contenu co-marqué, réception du brief : 30 mars

Sous réserve de modifications QUEBECOR | 13



planification éditoriale 2023

JUILLET

C'est I'été, youpi !

Psycho : Se défaire de ses complexes et des idées recues par rapport au poids,
a l'apparence physique, aux poils. Des conseils pour booster sa confiance.
Mode : Maillots

Beauté : Spécial cheveux. Les meilleurs shampoings pas chers et des produits
au banc d’essai !

Réservation 3 mai / Matériel 10 mai / Kiosque 8 juin
Contenu co-marqué, réception du brief : 27 avril

AOUT

On étire 'été

Psycho : Eloge de la solitude; I'importance d'avoir des moments pour soi et
d'apprécier d'étre parfois seule.

Mode : Dossier miniprix

Beauté : Dossier miniprix

Réservation 7 juin / Matériel 14 juin / Kiosque 13 juillet
Contenu co-marqué, réception du brief : 1¢"juin

SEPTEMBRE

C'est la rentrée ! On te donne plein de trucs et conseils.

Psycho : Gérer les stress reliés a la rentrée. Comment étre mieux organisée et
développer une bonne méthode de travail.

Mode : Des looks parfaits pour I'école

Beauté : Des coiffures simples et des maquillages rapides pour le retour en classe

Réservation 5 juillet / Matériel 12 juillet / Kiosque 10 ao(t
Contenu co-marqué, réception du brief : 22 juin

Cool!

OCTOBRE

C’est Halloween, on déjoue la dépression saisonniére en s'amusant !
Psycho : Des trucs pour booster son énergie et sa bonne humeur.
Mode : Passion coton ouaté

Beauté : Des looks goth a temps en I'honneur des fétes d’'Halloween !

Réservation 9 ao(t / Matériel 16 ao(t / Kiosque 14 septembre
Contenu co-marqué, réception du brief : 3 aolt

NOVEMBRE
Spécial lecture / Salon du livre

Psycho : «Je manque de motivation, rien ne m’intéresse, j'ai envie de rien faire».

Comment apprendre a se motiver et développer des intéréts et des passions.
Mode : Des looks parfaits pour I'automne, tendances de la saison
Beauté : Maquillages aux tons chauds parfaits pour I'automne

Réservation 6 septembre / Matériel 13 septembre / Kiosque 12 octobre
Contenu co-marqué, réception du brief : 31 aolt

DECEMBRE

Spécial des fétes !

Psycho : L'hypersensibilité, c'est quoi ?

Mode : Des looks stylés (et pas trop chics) pour les fétes
Beauté : Des maquillages détaillés pour briller a Noél !

Réservation 4 octobre / Matériel 11 octobre / Kiosque 9 novembre
Contenu co-marqué, réception du brief : 28 septembre

Sous réserve de modifications

QUEBECOR |
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ors-séries 2023

COOLTEST
Printemps

Réservation 16 janvier / Matériel 23 janvier / Kiosque 9 février

COOL TEST A Tl
Réservation 19 juin / Matériel 27 juin / Kiosque 13 juillet “E%i““ue%f“
COOLTEST

Automne

Réservation 18 septembre / Matériel 26 septembre / Kiosque 12 octobre

COOL HORS-SERIE
Spécial Posters

Réservation 14 ao(t/ Matériel 21 ao(t / Kiosque 7 septembre

. o . M‘:NIEII DUFOUR et
Sous réserve de modifications RNAUD SOLY

ROXANE BRUNEAY
CLAUDIA BOUVETTE
CHARLOTTE CARDIN

QUEBECOR | 15



