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• 8,5 M de pages vues par mois ↑ 14%
• 4,8 M de sessions par mois ↑ 23%
• 720 k visiteurs uniques par mois2 ↑ 25%
• 12 MINS 12 durée de session
• 4,6 M vidéo vues par mois3 ↑ 44%
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PROVENANCE1

32 %
(IND.64) 

68 %
(IND.136) 

Toutes les émissions de la chaîne TVA et une sélection d’émissions de chaînes 
spécialisées + des saisons complètes de séries populaires.

Des primeurs, des productions originales exclusives et une foule de vidéos inédite.

Des fonctionnalités + 

• Un parcours utilisateur amélioré dans un environnement vidéo de qualité

• Une lecture en continu sur n'importe quel écran ou appareil mobile

Principales thématiques : Divertissement
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28 %
(IND.56) 

72 %
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✓ Les journées les plus populaires le visionnement en ligne est le lundi, le mardi ainsi que je jeudi.

✓ C’est à 17h que le contenu en direct est le plus regardé.

(IND. 133)

(IND. 169)

(IND. 130)

SOURCES : 1. Google Analytique, Moyenne mensuelle entre le 1er novembre 2021 et 30 avril 2022 /  2. Comscore, Québec Franco, moyenne visiteurs uniques entre le 1er novembre 2021 et 30 avril 2022 /  
3. DataStudio, moyenne vidéo vues entre le 1er novembre 2021 au 30 avril 2022 / 4. Médias sociaux, mai 2022/ 5. Vividata Automne 2021  Dernière mise à jour : Mai 2022 (Prochaine mise à jour : Fin Novembre 2022)
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PROVENANCE1

Prolongement du site web, l’application TVA+ est un incontournable pour les 
amateurs de divertissements voulant être divertie en tout temps. L’application 
est une destination unique qui rassemble des contenus variés. 

Des fonctionnalités + 

• Un parcours utilisateur amélioré dans un environnement vidéo de qualité

• Une lecture en continu sur n'importe quel écran ou appareil mobile

Principales thématiques : Divertissement

ÂGE

25 % 75 % 100 %

ACCÈS DIRECT
ÉCRAN VUES / MOIS 

SESSIONS / MOIS 

UTILISATEURS / MOIS 

3,3 M ↑ 11%

4,8 M  ↑ 23%

130 k  ↑ 16%

PERFORMANCE1

(IND. 143)

(IND. 158)

(IND. 83)

/ LA DESTINATION NUMÉRIQUE DE TVA

TVA+

SOURCES : 1. Google Analytique, Application, Moyenne mensuelle entre le 1er novembre 2021 au 30 avril 2022 
Dernière mise à jour : Mai 2022 (Prochaine mise à jour : Fin Novembre 2022)


