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POURQUOI L'AUTOBUS

POUR LA NOTORIETE POUR UNE COUVERTURE INEGALEE

« A Laval ou sur la Rive-Sud de Montréal
«  Dans Montréal RMR
« AU Québec

POUR REJOINDRE DES CIBLES SPECIFIQUES

Quartiers résidentiels
(a favoriser vu le télé-travail et confinement partiel)
*  Familles
«  Ménages avec revenu supérieur
« Propriétaires de voitures
« Propriétaires de maison

.....

POUR DU WOW... ET DE LA PORTEE! e

« Comme les panneaux et super-panneaux, nos formats
d’habillages sont gigantesques
- Murale c6té: 39 x 10 pi
- Minimurale cété: 14,5 x 8,5 pi
- Murale arriere: 8,75 x 9,5 pi
« L'autobus va a la rencontre des gens dans leur quartier,
contrairement aux panneaux immobiles sur les autoroutes
(présentement désertes)

RTL
1 autobusx 4 semaines
Pistance moyenne: 4,15TkKm
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LES FORCES DE L'AUTOBUS

« Rejoint les automobilistes et les piétons

« Couverture géographique inégalée grace a un

oS, ot et REJOIGNEZ TOUT VOTRE MARCHE
 Meédia d’exposition créant la discussion (( NEE QUELQUES PANOBUS! ))

e Peu coUteux

 Fréguence élevée

Source: Evaluation du produit publicitaire « autobus » intérieur et extérieur, DeepBlue, octobre 2014 QUEBECOR | 3



NOTRE COUVERTURE AUTOBUS

MONTREAL RMR




[ 2

LA CREATIVITE G sy
SUR L'AUTOBUS ‘

 Formats d'impact

« Tarification avantageuse

« Personnalisations infinies

* Projets spéciaux et innovateurs
(extensions, maquillage, etc.)

UN VERITABLE
(( SUPER-PANNEAU ))
EN MOUVEMENT !

Source: Evaluation du produit publicitaire « autobus » intérieur et extérieur, DeepBlue, octobre 2014 QUEBECOR | 5



LA CREATIVITE EN AFFICHAGE

UN MESSAGE COURT
POUR UNE CAMPAGNE EFFICACE

 Le message perd de I'impact
d mesure qu'on ajoute des mots

* Le message doit étre compris entre
2 et 5 secondes

 Une affiche doit contenir un maximum
de 8 mots

Source: Kinetic Research QUEBECOR | 6


https://quebecorgroup.sharepoint.com/:b:/r/sites/QMVOutils/Documents%20partages/Affichage_OOH/Sp%C3%A9cifications%20techniques_Technical%20specs/Affichage_GUIDE%20CR%C3%89ATIF_2018.pdf?csf=1&e=acVu5G
https://quebecorgroup.sharepoint.com/:b:/r/sites/QMVOutils/Documents%20partages/Affichage_OOH/Sp%C3%A9cifications%20techniques_Technical%20specs/Affichage_GUIDE%20CR%C3%89ATIF_2018.pdf?csf=1&e=acVu5G

COUVERTURE DU MARCHE

LEVIS

SHERBROOKE

LAVAL

RIVE-SUD
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3,97 millions / année
9,6 millions / année
22 millions / année

36,5 millions / année
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LE MARCHE DE

LA RIVE-SUD

4¢ MARCHE EN IMPORTANCE AU QUEBEC
* 415 350 habitants
Inclus: Boucherville, St-Lambert, Brossard, St-Bruno, Longueuil

UNE CIBLE PRISEE

« Revenu total médian des foyers (2015): 66 932 S
vs 52 519 $ sur I'le de Montréal

« 36 % des ménages sont des familles

vs 22 % sur I'lle de Montréal

- 63 % de propriétaires / 37 % de locataires

vs 40 % propriétaires / 60 % locataires sur I'lle de Montréal

- Population étudiante importante: 15 000
Campus universitaires (Sherbrooke, UQAM, UDEM),
Cégep Edouard-Montpetit, Champlain Regional College
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DEPLACEMENTS CONCENTRES

« 876 000 déplacements chaque jour
« 72 % des déplacements sont inframuraux
o 46 % desrésidents travaillent au sein de la Rive-Sud

Source: Statistique Canada, Recensement de la population de 2016. . = - QUEBECOR




LE MARCHE DE

LAVAL

3¢ VILLE EN IMPORTANCE AU QUEBEC
« 437 413 habitants (2017)

vs 531 902 pour ville de Québec

UNE CIBLE PRISEE

« Revenu total médian des foyers : 70 216 S
vs 52 519 § sur I'lle de Montréal

« 43 % des ménages sont des familles

vs 22 % sur I'le de Montréal

- 69 % propriétaires /31 % locataires

vs 40 % propriétaires / 60 % locataires sur I'lle de Montréal

DEPLACEMENTS CONCENTRES

« 809 400 déplacements chaque jour
« 66 % des déplacements sont inframuraux
« 37 % des résidents travaillent au sein de la ville

Sources: Institut de la statistique du Québec 2018, Société de transport de Laval (2016)R
d'activités./Mobilité des personnes dans la région de Montréal, Enquéte Origine-Desting
version 13.2a. Statistique Canada, Recensement de |la population de 2016. QUEBECOR | 9




LE MARCHE DE

LEVIS

UNE BANLIEUE IMPORTANTE DE QUEBEC
147 807 habitants

UNE CIBLE PRISEE

Revenu médian des foyers de 85518 $
vs 69 843 $ dans la Ville de Québec

30 % des ménages sont des familles
70 % propriétaires / 30 % locataires
« Population étudiante: 13 000

DEPLACEI\/\ENTS CONCENTRES

396 558 déeplacements chaque jour (résidents et non-résidents)

« 68 % des déplacements sont inframuraux
54% des résidents travaillent au sein de Lévis

« M15% automobiles dans la région lévisienne (2011-2017)

« M 23 % de l'utilisation du transport en commun par les résidents
(2011-2017)

Source : Statistique Canada, projection 2020 | Bulletin des écoles secondaires du Québec 2020 | Site officiel du
Centre des services scolaire des navigateurs | Site officiel du Cégep de Lévis | Site officiel de I'université du
Québec a Rimouski | Enquéte Origine-Destination 2017, Région Québec-Lévis| Ville de Lévis, profil statistique
novembre 2018, tiré de Statistique Canada 2016




LE MARCHE DE

SHERBROOKE

POPULATION
« 210 900 habitants

UNE VILLE ETUDIANTE
Revenu médian des foyers de 53 747$ (2015)

« 30 % des ménages sont des familles
« 54 % propriétaires / 46 % locataires
« Plus de 50 000 étudiants niveau collégial et universitaire

EXPOSITION POTENTIELLE ACCRUE
« 544 157 déplacements quotidiens

« M 25%nombre de véhicules (2003-2012)
« N8 % déplacements en transport collectif (2007-2016)

Québecor —Recherche

Sources : Statistique Canada (Recensement 2016), COMMB Hiver 2019, Enquéte Origine-

Destination — Sherbrooke RMR (2012), Rapport annuel STS (2016)

[t

4 4

—ﬂ(DtRIC GIROUX

ALSU B VENTE SES M S | .
|
i

- QUEBECOR

11



Québecor Montréal
montreal@guebecormedia.com

514-526-9251 te 3196
METTEZ-NOUS
A U D E F | Québecor Québec
. quebec@guebecormedia.com

COMMUNIQUEZ 418.688.9330
AVEC NOUS.

Québecor Sherbrooke
sherbrooke@qguebecormedia.com
819-565-7777

QUEB}CQ.R\
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