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LõAFFICHAGE

UN MÉDIA EN PLEIN ESSOR

Sources : deepblue , automne 2018

AUGMENTATION DES INVESTISSEMENTS 

PUBLICITAIRES AU QUÉBEC DEPUIS 6 ANS

142 M$

180 M$

+27%

2012 2018

FACTEUR DE CROISSANCE:
LõAFFICHAGE NUM£RIQUE
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LõAFFICHAGE AU QU£BEC

UN MÉDIA DE RAPPEL 
ET DõACTION

Québecor ðRecherche

Source: COMMB & Brandspark , « Engaging Shoppers on the Path to Purchase », 2019, Québec

GRANDE VISIBILITÉ

79 % remarquent la publicité en affichage

VERS LA CONSOMMATION

59 % sont enclins ¨ passer ¨ lõacte apr¯s avoir vu 

une publicité en affichage

OUTILS DõINFLUENCE

41 % ach¯tent des produits quõils nõavaient pas 

prévu acheter
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LõAFFICHAGE AU QU£BEC

UN M£DIA QUI ATTIRE LõATTENTION

79 % des consommateurs portent attention à lõaffichage

UTILISATEURS DE 

TÉLÉPHONES INTELLIGENTS

UTILISATEURS DES 

RÉSEAUX SOCIAUX

81 % 83 % 83 % 87 %

UTILISATEURS DE

« ADBLOCKERS »

74 %

PARMI LES UTILISATEURS DE TECHNOLOGIE, LE TAUX DõATTENTION EST ENCORE PLUS GRAND: 

92%

Sources: BrandSpark. Canadian Shopper Study. 2019, Québec



NOS MARCHÉS

https://www.youtube.com/watch?v=BvT4D4WX5bE&list=PLZFJHOu3K9KdXbVLXDfkiS-Y9rIsRYi25&index=1
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UN R£SEAU DõAFFICHAGE

EFFICACE & EN EXPANSION

PLUS DE 13 000 FACES PUBLICITAIRES

MONTRÉAL

STANDARD NUMÉRIQUE

STANDARD NUMÉRIQUE

STANDARD NUMÉRIQUE

STANDARD NUMÉRIQUE

STANDARD NUMÉRIQUE

LAVAL

RIVE-SUD

LÉVIS

SHERBROOKE
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LE MARCHÉ DE

MONTRÉAL RMR

POPULATION EN CROISSANCE

Å 4 098 000 habitants (2017)

GROUPES CIBLES VARIÉS
Å Revenu total médian des foyers en 2015: 61 790 $

Å 32 % des ménages sont des familles

Å 56 % propriétaires / 44 % locataires

Å Population étudiante très importante : 500 000

EXPOSITION POTENTIELLE ACCRUE

Å 9,4 M de déplacements chaque jour

Å 90% des déplacements effectués 

quotidiennement par les r®sidents de lõ´le 

demeure sur lõ´le
Å ą15 % des déplacements en auto (2008-2013)

Å ą10 % des déplacements en transports collectifs
(2008-2013)

Statistique Canada, Recensement de la population de 2016, BDSO.gouv.qc.ca, Enquête OD Montréal, 2013
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LE MARCHÉ DE

LAVAL

3e VILLE EN IMPORTANCE AU QUÉBEC

Å437 413 habitants (2017)

vs 531 902 pour ville de Québec

UNE CIBLE PRISÉE

ÅRevenu total médian des foyers : 70 216 $
vs 52 519 $ sur lõ´le de Montr®al

Å43 % des ménages sont des familles

Å69 % propriétaires / 31 % locataires

ÅPopulation étudiante importante: 40 000

DÉPLACEMENTS CONCENTRÉS

Å809 400 déplacements chaque jour

Å66 % des déplacements sont intramuraux
37% des résidents travaillent au sein de la ville

Åą20 % des déplacements en auto de (2008-2013)

Åą7 % des déplacements en transport collectif (2012-2017)

13 % des résidents utilisent le transport en commun

Sources: Institut de la statistique du Québec 2018, Société de transport de Laval (2016). Rapport d'activités./Mobilité 

des personnes dans la région de Montréal, Enquête Origine -Destination 2013 et 2017, version 13.2a

Statistique Canada, Recensement de la population de 2016.
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LE MARCHÉ DE
LA RIVE-SUD

4E MARCHÉ EN IMPORTANCE AU QUÉBEC

Å 415 350 habitants
Inclus: Boucherville, St -Lambert, Brossard, St -Bruno, Longueuil

UNE CIBLE PRISÉE

Å Revenu total médian des foyers (2015): 66 932 $
vs 52 519 $ sur lõ´le de Montr®al

Å 36 % des ménages sont des familles
vs 22 % sur lõ´le de Montr®al

Å 63 % de propriétaires / 37 % de locataires
vs 40 % propri®taires / 60 % locataires sur lõ´le de Montr®al

Å Population étudiante importante: 15 000
Campus universitaires (Sherbrooke, UQAM, UDEM), 

Cégep Édouard -Montpetit, Champlain Regional College

DÉPLACEMENTS CONCENTRÉS

Å 876 000 déplacements chaque jour

Å 72 % des déplacements sont intramuraux
46 % des r®sidents travaillent au sein de lõagglom®ration

Å ą 13 % des déplacements en automobile (2008 -2013)

Å 14 % des résidents utilisent le transport en commun

Sources: Statistique Canada, Recensement de la population de 2016.
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UNE BANLIEUE IMPORTANTE DE QUÉBEC

Å 147 807 habitants

UNE CIBLE PRISÉE

Å Revenu médian des foyers de 85 518 $
vs 69 843 $ dans la Ville de Québec

Å 30 % des ménages sont des familles

Å 70 % propriétaires / 30 % locataires

Å Population étudiante : 13 000

DÉPLACEMENTS CONCENTRÉS

Å 396 558 déplacements chaque jour (résidents et non résidents)

Å 68 % des déplacements des résidents sont intramuraux

54 % des résidents travaillent au sein de Lévis
Åą15 % automobiles dans la région lévisienne (2011-2017)

Åą23 % de lõutilisation du transport en commun par les 

résidents (2011-2017)

LE MARCHÉ DE

LÉVIS

Sources : Statistique Canada, projection 2020 | Bulletin des écoles secondaires du Québec 2020 | Site 

officiel du Centre des services scolaire des navigateurs | Site officiel du Cégep de Lévis | Site officiel de 

lõuniversit® du Qu®bec ¨ Rimouski | Enqu°te Origine-Destination 2017, Région Québec -Lévis| Ville de 

Lévis, profil statistique novembre 2018, tiré de Statistique Canada 2016
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LE MARCHÉ DE

SHERBROOKE

Québecor  ðRecherche

Sources : Statistique Canada (Recensement 2016), COMMB Hiver 2019, Enquête Origine -Destination ð

Sherbrooke RMR (2012), Rapport annuel STS (2016)

POPULATION

Å 210 900 habitants

UNE VILLE ÉTUDIANTE

Å Revenu médian des foyers de 53 747$ (2015)

Å 30 % des ménages sont des familles

Å 54 % propriétaires / 46 % locataires

Å Plus de 50 000 étudiants niveau collégial et 

universitaire

EXPOSITION POTENTIELLE ACCRUE

Å 544 157 déplacements quotidiens

Å 91 % des déplacements sont intramuraux
Åą 25 % nombre de véhicules (2003-2012)

Åą 8 % déplacements en transport collectif (2007-2016)



ABRIBUS STANDARD
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LA FORCE DE LõABRIBUS

DES EMPLACEMENTS EXCLUSIFS
Å Au coeur des quartiers en demande : Griffintown , 

Rosemont, Villeray , Centre -Ville, Plateau, etc.

Å Dominance dans plusieurs secteurs primés , incluant

lõOuest-de -lõċlede Montréal

PRÈS DU CONSOMMATEUR
Å Localisation sur trottoir

Å Emplacement à la hauteur des yeux

Å Utile pour lõusagerdu transport collectif

CIBLÉ
Å Plus de 4 000 faces publicitaires

Å Efficace auprès de plusieurs cibles

REJOINT TOUT LE MONDE
Å Automobilistes

Å Piétons et cyclistes

Å Usagers du transport collectif 

Source : COMMB, janvier 2018
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MÉDIA DE MASSE

MONTRÉAL RMR

QUÉBEC RMR 

SHERBROOKE RMR

98%

68%

82%

M£DIA DõATTENTION M£DIA DõINFLUENCE

Portée mensuelle
La publicité dans un abribus attire mon 
attention toujours et/ou la plupart du 

temps 

MONTRÉAL RMR

QUÉBEC RMR 

SHERBROOKE RMR

MONTRÉAL RMR

QUÉBEC RMR 

SHERBROOKE RMR

Québecor ðInsights

Source: Vividata , Automne 2018, Montréal RMR, Québec, RMR, Sherbrooke RMR, T14+. Jõai entrepris une action li®e au produit/service que jõai vu sur une publicit® dans un abribus* 

(fait une recherche en ligne/ acheté/ eu un coupon -rabais/ a écrit des commentaires/recommandé). **: Échantillon insuffisant

142 Indice

136 Indice

154 Indice

Jõai entrepris une actionliée au 
produit/service que jõai vu sur une 

publicité dans un abribus*

132 Indice

123 Indice

-** Indice

LõABRIBUS
VSLES AUTRES FORMATS DõAFFICHAGE
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NOTRE INVENTAIRE ABRIBUS

MONTRÉAL RMR

SHERBROOKE

LÉVIS

https://commb.mapping-tool.ca/fr/?share_id=3a59fd5c-bdfb-4f9c-8ba2-1d76de703009&x=-73.43124389648438&y=45.52342768785231&zoom=11
https://commb.mapping-tool.ca/fr/?share_id=3a59fd5c-bdfb-4f9c-8ba2-1d76de703009&x=-73.43124389648438&y=45.52342768785231&zoom=11
https://commb.mapping-tool.ca/fr/?share_id=3a59fd5c-bdfb-4f9c-8ba2-1d76de703009&x=-73.43124389648438&y=45.52342768785231&zoom=11
https://commb.mapping-tool.ca/fr/?share_id=3a59fd5c-bdfb-4f9c-8ba2-1d76de703009&x=-73.43124389648438&y=45.52342768785231&zoom=11
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COMBINER LES PLATEFORMES
C'EST PAYANT D' INCLURE L 'AFFICHAGE

Source: COMMB, IPA Databank case studies 2004-2016

LES ANNONCEURS QUICONSACRENTPLUS DE 15 % DE LEUR BUDGET PUBLICITAIRE ë LõAFFICHAGE

obtiennent des résultats supérieurs

VENTES

+ 22 %
ESTIME DE MARQUE

+ 62 %
RECONNAISSANCE DE MARQUE

+ 50 %

+11% +12% +21% +31%
+56%

+80%

JOURNAL RÉSEAUX 

SOCIAUX

RADIO NUMÉRIQUETÉLÉVISION RECHERCHE

AUGMENTATION DES R£SULTATS DôAFFAIRES (%)
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COMBINER LES FORMATS DõAFFICHAGE
POUR AM£LIORER LA PORT£E DõUNE CAMPAGNE

Source: COMMB, Hiver 2019, Montréal RMR, A25 -54 / Panneau / Abribus standard Québecor

50 PEB PANNEAU 50 PEB ABRIBUS 
QUÉBECOR

25 PEB ABRIBUS QUÉBECOR
+

25 PEB PANNEAU
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Source: Montréal Marché étendu, TV ( Numéris, CFTM, Ratio 30% Pointe - 70% Hors pointe), 2 au 29 février 2019, Affichage (COMMB, 40 PEB quotidiens X 4 semaines).

A18+ A18-34 A25-54

PORTÉE (%) 70 53 62

FRÉQUENCE 13 7 8

50 000 $

A18+ A18-34 A25-54

PORTÉE (%) 92 81 90

FRÉQUENCE 14 12 13100 000 $

150 000 $

+

COMBINER LES PLATEFORMES
AFFICHAGE + TÉLÉVISION

Marché de Montréal ðFévrier
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COMBINER LES PLATEFORMES
AFFICHAGE + TÉLÉVISION

Marché de Montréal ðJuillet

A18+ A18-34 A25-54

PORTÉE (%) 63 49 56

FRÉQUENCE 16 10 13

A18+ A18-34 A25-54

PORTÉE (%) 93 79 90

FRÉQUENCE 22 17,7 2150 000 $ 100 000 $

150 000 $

+
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Source: Montréal Marché étendu, TV ( Numéris, CFTM, Ratio 30% Pointe - 70% Hors pointe), 30 sept. au 27 octobre 2019), Affichage (COMMB, 40 PEB quotidiens X 4 semaines).

A18+ A18-34 A25-54

PORTÉE (%) 71 62 66

FRÉQUENCE 12 7 8

A18+ A18-34 A25-54

PORTÉE (%) 93 81 89

FRÉQUENCE 15 11 1350 000 $ 100 000 $

150 000 $

+

COMBINER LES PLATEFORMES
AFFICHAGE + TÉLÉVISION

Marché de Montréal ðOctobre
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Québecor ðInsights

Sources : Web; Comscore, Avril 2020, PQ franco, mix site web/médias sociaux/sites de recherche (SEM). 100% display, multiplateformes (desktop / mobile OS & android / 

tablette OS), Affichage; COMMB Hiver 2020 (janvier) et Numeris -RTS Automne 2019, Montréal rmr, abribus standard. Campagne, 20 PEB sur 4 semain es.

35 000$

A18+ A18-34 A25-54

PORTÉE P.Q. 14% 10% 17%

FRÉQUENCE P.Q. 2 1,4 1,7

A18+ A18-34 A25-54

PORTÉE MTL RMR 78% 61% 74%

FRÉQUENCE MTL 

RMR
8,3 8,7 9,6

15 000$

COMBINER LES PLATEFORMES
AFFICHAGE + WEB

20 000$

+
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Sources: Vividata , Printemps 2019, T14+, Québec fr.

COMBINER LES PLATEFORMES
AFFICHAGE + PLATEFORMES NUMÉRIQUES

En comparant diff®rentes approches, cõest lõalliance entre les 

publicit®s Facebook et [lõAffichage] ext®rieur qui a le mieux 
fonctionné [é]

Lõassociation de [lõAffichage] ext®rieur et de la publicit® Facebook 

peut augmenter la couverture et lõefficacité des campagnes . [é]

La publicit® Facebook et [lõAffichage] ext®rieur sont tout 

particulièrement efficaces pour mieux faire connaître les 

nouveaux produits aux audiences les plus jeunes et leur donner 

envie de les acheter .

ñ Facebook for business

ò ó

61% disent être peu influencés par les médias numériques

(incluant 1,6 million 25 -54 ans)

66% dõentreeux portent attention à lõAffichage

26% utilisent des logiciels òAdblockersó (52 % of A18-34) 

83% dõentreeux portent attention à lõAffichage




























