QUEBECOR



1. Arts de la scéne et divertissements au Québec: un moteur économique
de taille ainsi qu’un patrimoine culturel a protéger.

2. Confinement oblige, l'offre de culture et divertissement en ligne a explosé.
Avec le retour a la normale se profile un nouveau type de consommation
hybride, alliant expérience physique et numérique.

3. Les amateurs d'arts de la scéne sont impatients de renouer avec
leur agenda culturel. Mais pour se développer véritablement,
le secteur doit travailler pour rallier un public plus large.



moteur economique a proteger

« Le milieu culturel fait bien davantage que de simplement offrir des divertissements; il assure la
pérennité de ce qui fait notre spécificité comme nation. », M. Stéphane Bergeron, député de Montarville
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des spectateurs nombreux

/ profil des consommateurs

SPECTACLES PROFESSIONNELS TARIFIES QUI SONT LES AMATEURS?
2018
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« La joie de sortir, les
moments partagés, le contact
avec les artistes... autant de
raisons justifiant I'attachement

aux arts de la scéne. »

des spectateurs ont ressenti
un impact mineur sur leur
capacité d'investissement
dans des activités culturelles

des consommateurs impatients

des spectateurs pensent
retourner en salle au méme
rythme ou a un rythme
supeérieur

seraientprétsay
retourner dés demain

Ont pu participer a des
activités culturelles
gratuites ou peu onéreuses
grace a la pandémie

PROFIL DES QUEBECOIS
ayant hate de renouer avec leurs
habitudes culturelles

envisagent retourner au cinéma, dans
des événements, festivals ou concerts.

® ® ®

femmes 35-49 ans Enfants <18 ans
RF 100K$+ Gens d'affaires Universitaires

Les gens en ville et les 65 ans + se
montrent plus réservés quant a un
retour a des activités avec public.
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dans l'univers culturel

La pandémie a favorisé la consommation de streaming de divertissement en direct.
Le consommateur cherchera-t-il une expérience hybride?

DES CONSOMMATEURS
INTERESSES

des consommateurs qui
ont suivi un événement
en direct I'ont fait a cause
de la COVID-19

déclarent qu'ils
pourraient continuer a
le faire dans les
prochaines années

DES ORGANISATIONS
PRETES A RELEVER LE DEFI

des organisations
artistiques explorent
déja des opportunités
numeriques

des organisations pensent
que le numérique fera
progresser leur pratique
artistique

UN CHALLENGE DE
TAILLE

Disent ne pas avoir
I"équipement et la
technologie requise

étre capable de créer un
engouement social via
les réseaux sociaux aussi
fort pour un événement
virtuel que pour un
événement réel.




ANNEXES



états des lieux

Le contexte pandémique a eu un effet dévastateur sur la fréquentation des
salles de cinéma. Cependant, l'intérét des Québécois demeure et I'attrait pour

PART D'ASSISTANCE AUX
FILMS QUEBECOIS
2020

vs 2019

apres les films
américains

« Le meilleur résultat en plus
d'une décennie. »

Selon les données du box-office 2020
publiée par Cinéac

le cinéma d'ici est grandissant.

plus de films québécois au TOP 20 qu'en 2019

MAFIA INC

Merci pour tout
Mon cirque a moi
Suspect numéro 1

La passion des amoureux du 7éme art n'a pas
été affecté parla COVID-19

Des programmations spéciales (ex. : Minuit au Parc)
démontrent que le public cible afflue
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des visiteurs
recommanderaient la
visite du musée a leur
entourage.

Dans un contexte ou les voyages et les
activités sont restreintes, le tourisme
local a bénéficié aux visites de musée :

des visiteurs se sont
déplacés dans la région
surtout ou en partie pour
le musée.

PROFIL DES VISITEURS

en 2020

Femme
L )
r-‘ 35-44 ans
Couples

Familles

La fréquentation des musées a été durement touchés par la pandémie.
'expérience de visite, par contre, s'en est trouvée améliorée et les visiteurs
s'en sont faits les promoteurs.
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