24HEURES.CA

LA DESTINATION NUMERIQUE POUR LES
MOINS DE 30 ANS!

Avec une identité revue pour rejoindre les valeurs et les besoins en
informations des 18-30 ans du Québec, le site du 24heures.ca offre le parfait

HEURES

A SOULIGNER!
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Nos valeurs: Diversité | Empathie | Dialogue | Immersion | Rigueur

Principales thématiques : 75% Information & Affaires| 25% Divertissement
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